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M. le Marchand,

Vousrendez-vouscompte du bénéfice que vous réa-
lisez en mettant en évidence des marchandises qui
sont annoncées dans tout ie pays?

Un commerc¢ant qui ne fait des affaires que dans sa
localité peutne pasavoir les moyens de faire de la publi-
cité sur une aussi grande échelle que les manufacturiers
dont le commerce s’étend par tout le pays; MAIS. . ..

Il peut profiter de la publicité de ceux-ci en faisant
un bel étalage dans ses vitrines et en donnant aux ar-
ticles annoncés dans tout le pays une place proémi-

nente dans son magasin--en falsant--s1enne--la--publl-
cité--des--manufacturiers.

L’affiche reproduite ci-dessus, bien colorée, pleinie
de vie, 10’ de hauteur par 25’ de largeur, s’adresse
plusieurs fois par jour a plus de 3,500,000 Canadiens.

Mettez une carte du STAG dans votre vitrine et |

voyez quelle augmentation d’affaires elle vous vaudra.

Faites vétre cette publicité
ECRIVEZ A LA

CANADIAN POSTER COMPAN Y,
EDIFICE LEWIS, MONTREAL

Pour la Publicité par U Affiche n’importe ot au Canada.




