serait vraiment trop facile de passer outre aux intéréts des pays en voie de
développement qui, peut-étre, ont le plus & gagner, ou & perdre, dans ces népocia-
tions: 1l faudra prendre des mesures afin de s'assurer que les pays défavorises
gortent des négoclations avec de meilleurs possibilités en vue d'une participa-
tion pleine et avantageuse & la croissance du commerce mondial.

Les problémes dont je vous ai entretenus sont plus atpus
maintenant en raison de 1l'évolution rapide et de la complexité du climat
économique international. Nous estimons que le récent budget canadien a
fait un apport modeste mais appréciable vers l'amélioration de ce climat.
Bien que, fondamentalement, notre budget ait pour objet de régler la
situation economique du Canada, il devrait se révéler utile dans l'actuelle
situation internationale. Il prévoit un certain nombre de réductions
tarifaires fort appréciables qui touchent un volume d'importations
canadiennes dont la valeur est estimée & 1.3 milliards de dollars.

C'est 12 un chiffre impressionnant, lequel s’'éléve & pres de la moitié
des réductions que nous avons consenties au cours de la Ronde Kennedv,
Les Ltats-Unis sont le principal bénéficiaire de ces réductions.

Un élément, la culture, a une dimension qui lui est propre,
Les Canadiens sont, il va sans dire, des Nord-américains, et une grande
partie de notre héritare culturelle puisc i la méme source que le vdtre.
Notre percention de nous-mémes, les valeurs ct les traditions nettement canadienn
canadiennes jonent un rnle de plus en plus grand dans la qualité et 1la
savevr de notre sociéte,

Nos traditions sont jeunes. A llexcertion de celles du Canada
francniz, nos traditions semblent &tre d'un cru »lus récent que les vdtres.
Teurs radines ne sont pas aussi robustes nue les vdtres non plus. MVes
sont nlus vouées A 1a dilution et peut-8tre m@me 3 l'extinction si l'on tient compte
de 1'¢énorme influence de votre mode de vie, de vos valeurs et ‘de votre culture,

Nous vrourrions, si nous le voulions, interdire la vente de 1a
mmue "X" d'un produit fabrinué aux =tats-Unis, mais nous ne pourrions
ep8cher 1es ¢misafions mdionhoninues et télévisées de pénédtrer dans les
foyers de 1a nopulntion camndienne., IIn d'autres termes, nous pourrions éli-
ainer le nroduit, mais nous serions touiours sounis A 1a publicité.

Ce n'est pas mon intention de dénisrer 1la culture américaine qui a
anporté¢ de rrandes contributions au monde entier. Je ne crois pas pécher
mar chauvinisme intellectuel en exprimant ces oninions. Nous ne voulons
m3 {soler 1n culture canndienne de tout coninct avec ses voisins: nous
n'aurions nas de normes nroores si notre essrit de créativité n'Stait pas
mis A 1'énreuve & 1'8chelle internntionale, Je ne voudrais pnsg toutefois aue
notre sentiment d'tdentité et non traditions distinctes sofent tués dans lioeuf
nar le dynamisme de la culture américaine,

*tinsi, ~1 nous attachons une certaine importance aux qualités cana-
‘iennes distinctives, 1l nous faut prendre les mesures nécesnaires A leur
mrintien et A leur orotection. ~lous devons nous assurer que, 1A oh la aualité
“'un produit est 1n olme dans les deux pays, 1'offre canadienne ne soit pas
ecirtde par une concurrence inérale,
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