6 TISSUS ET NOUVEAUTES

Tout passe, tout lasse”, comme dit le proverbe ct en
guestion de mode plus gu'en tout autre

Nous sommes loin des justaucorps, des chausses collan
tes ¢t des ereves du temps de Henri \ 111 les costumes d'ap
at, les diademes imposants, les manteaus superbement

Tvuuw détoifes somptuenses o galonnées sont d'antrefois
ils omt veen, La Revolution Frangaise a nue le coup de
grice aux receptions fastuenses des cours et a contribug
ponr beaucoup i sinplifier Jes costumes de soirées et de
fétes: la souplesse doe la sithouett ne, Pallure est de
venue plus legere et a perdo caractere gnindé qui excluait
tout naturel: i present nous avons un aspect degage, il
allégre et la note de notre clegance est I"aisance

¢ de maintes fagons, Pélégance actuel

On pourrait defin
le: cest une distinetion nuancee d'uncertan laisser-aller
Cest ufie correction pas trop stricte, mélée dune pen de

fantaisie, C'est oune  SEVOTILG agremented d'un sourire, clest

une veritable harmonic sotis nne apparenc legerement des

dans Vahandon, cest V'éclat ma

ordonnée, ¢'est une mesur
rie a la sobriétd, ¢'est, en un mot, e gomt le sens de Vesthé
tique !
Et clest en simpregnant de Pidee du temps gue les mai
tres de la mode preparent des i present pour le printemps
prochain, tont ce qui seri suse prible de repondre aux as
pirations de la fenmme dlanjourd lim
1= ddes plis aisces, il Teur faut un esprit

Leur tache n'est

prodigicusement inventii ponr s les caprices, et savoir
méme, les faire naitre. 115 ne peavent se contenter de reta
per les modéles des annces precedentes il leur faut le plus
SOUVENL o remanicr wiplétement le style, eréer de toutes
pieces et produire du nouvean gui fera sensation ¢l se ré-
pandra comme e trainer de pondre parmi le publie

Leurs créations ne sadressent pas seulement & la clien
wle riche, elles somt destinees a toutes les hourses, meme les

le qu'ils lancent, mais une

plus modestes: ce n'est pas un

idée domt tont 1o mondy ' wrera ot accommaodera i sa
garde-robe selim ses 1 ne personnels, s sont les eréa
tenrs d'une atmo re, d'une ambiance « nilnera sur tous
et marquera la saison d'un cacher particul et unique

o ocomprendra des Jors gquiil faille & ces artistes hien
des jonrs de meditation, de retlexion, rvation et de
travail pour établir le conrant quiils vont determiner et jeter
les bases sur lesqg fiera la mode de la prochaine ~ai-
son de printemps, of on rendra compte de Tatilité gu'il
v oa ponr les mar le n WILES @ SAVOIT AT avande
ceogni sera porte ot v quelles préférences Sorientera le

goit public pendant la <aison vers laguelle nous  allons @

grands pas

LA FACON HONNETE D'INDIQUER LA VALEUR
DE SES MARCHANDISES

Les vendeurs “d'occasions” sont de ceux qui contribuent
le plus @ jeter le discrédit sur le commerce; leurs prétendues
ventes & prix excessivement réduits ne manquent pas de frap-
per le public qui s’y arréte non pas par un geste d'intérét ou
de sympathie, mais par une curiosité qui se traduit finale-
ment par le raisonnoment suivant: “Tel article est affiché
€550 an licy de 8200, or, meme i ce prix réduit, le vendeur
v gagne sa vie, conclusion quand il vend le prix normal, soit
zo0, il nous vole ontrageusement.”  Fatalement, c'est cette
réflexion qui vient a Pesprit de toute personne qut veut bien
s¢ donner la peine de raisonner et 'on conviendra qu'elle
nlest guere flattense pour le commerce, 11 est juste de dire
que la majorité des passants ne prend pas au sérieux ces
prétenducs oceasions, elle les considére comme de vastes
fumisteries on l'acheteur inconséquent joue l¢ role de mys-
tifié, et c'est bien ainsi qu'il convient d'envisager ces réduc-
tions sensationnelles qui ne comportent en fait de réductions
que celle de la qualité, mais nullement cell: du prix.

Derniérement, un modeste mercier de New-York tenant
un magasin rela’‘vement peti* mais bien achalandé donnait &

ses confréres plus conséquents et au commerce de détail en
général une legon d’honnéteté d'une belle simplicité,

Dans sa devanture, @ eoté des articles exposés, ou pou-
vait lire de petites pancartes portant ces simples mots: “Cra-
vates, 25 cents: valeur 25 cents; chemises, un dollar: valeur,
un dollar,” Cette initiative qui n'é¢tait pas dénuée de fine
malice, lui valut les compliments de tous ses clients et il était
vraiment étonnant qu'un petit commergant d'importance mo-
deste eut le courage de lancer un pareil défi aux grosses mai-

sons annongant des ventes @ moitié prix, et de dire au pu
blic qu'il lui répugnait de tr
le considérer comme une dupe.

L'exemple de cet honnéte détaillant mérite d'étre suivi,
Le commerce de chaussures plus que tout autre est envihi
par ces “hargains” qui escroquent journellement une grande
partie du public; que le marchand de chaussures loyal, qui a
& souffrir des fagons de faire de ces brocanteurs, se souvienne
ficher hautement 'honné v

vailler comme un parasite et de

du modeste mercier et sache
de ses principes commerciaux ct la valeur de sa marchan-
dise en regard aux procédés et aux méthodes douteuses de
ceux qui se font une spécialité de tromper le public par I'an-
nonce d'une qualité et d'une réduction de prix mensongéres.

UN ESSAI INFRUCTUEUX DE SUPPRESSION DU
MARCHAND-DETAILLANT

Aussi phénoménal que cela puisse paraitre, il s'est formé
il n'y a pas bien longtemps une sociét¢ dont Vobjeetif était
la suppression de Uintermediaire qu'est le marchand,

Cet essai eut lieu en Nouvelle-Zélande; la société formée
au capital de £100,000 avait ¢lu domicile dans un local nanti
"un bail de 15 années. Les promoteurs de cette institution
de réves chimériques et avaient tablé sur des
re naitre l'age d'or chanté par tous les

s'¢taient bercé
théories devant
utopistes. Leur projet €tait des nlus simples.  Le détaillant

était complétement supprimé et les membres de la nouvelle
société se procuraient leurs marchandises aux prix de vente
en gros,

Le consommateur devait

ainsi payer de 1/5 4 ¥ moins

cher qu'en passant par le canal du deétaillant, Les action
naires devaient au surplus toucher une bonne part des béne-
fices, de ces hénéfices chimériques, qui sont si faciles
blir... sur le papier!

Et quel fut le résultat de cette entreprise? Les faux

i Cla

philanthropes organisateurs de ce mouvement ne peuavent
que se lamenter devant la triste constatztion de lu réalite,

La dite société a peine en marche depuis quelques mois
lit fermer ses portes avee un passii de £13019; d'actit
point.

Le dirccteurs confessaient leur confusion, leur désap-
pointement et leur surprise:

“Un plan si parfaitement établi, si bien raisonné, si bien
discuté et prouvé théoriquement!  Pouvait-on penser qu'il
piat tomber de telle sorte,

Les organisateurs ne manquérent pas de jeter la faute

la pratique,”
de cet insucees sur hostilité de la presse quotidienne et
1 opposition éncrgique montrée par les marchands établis
La critique d'un tel projet par les journaux avait anéanti
I'enthousiasme des souscripteurs et dissnadé les membres
d'y adhérer. La société se trouva dans l'ine

acité absolue

de se procurer des marchandises parce qu'elle ne pouvait
faire d'importation sans un capital considérable et les ban-
ques lui refusérent tout crédit,

Un des directeurs disait: “C'était une bataille & mort
entre le commerce organisé et notre société, "opposition fut
trop forte et nous fit succomber.” 5

A vrai dire, la raison est beaucoup plus simple: Morgani-
sation actuelle du commerce moderne comprenant le fabri-
cant, le marchand en gros, le détaillant et le consommateur,
est la véritable forme qui convient & notre genre d'exister.ce
et le rouage ainsi établi fonctionne d'une fagon si réguliére
et & la satisfaction d'une tellement formidable majorité, quil
y a peu de probabilité qu'un changement prochain puisse in-
tervenir et affecter cette maniére de procéder,




