
cces ae mono rresco 
aux Etats-Unis 

n un peu moins d'un an, la société 

canadienne Tilano Fresco, 
fabricant et distributeur de carreaux 

ornementaux prêts-à-décorer, a connu une 

croissance telle qu'il y a aujourd'hui plus 

de 400 magasins où se vend son produit 

unique. Bien que les carreaux ornementaux 

soient très demandés depuis des années, les 

associés fondateurs de l'entreprise ont vu les 

possibilités d'une nouveauté permettant aux 

gens de faire des carreaux personnalisés en 

utilisant leurs propres dessins et illustrations. 

La société Tilano Fresco est le fruit des efforts 

réunis de trois entrepreneurs canadiens : 
M. Randy Orr, dessinateur d'ornements 

et spécialiste des carreaux; M. Charles 

Brodeur, spécialiste de l'exploitation; et 

M. Dann Ilicic, spécialiste de la promotion 

de l'image de marque et du conditionne-

ment. « En un sens, notre tâche a été de 

réaliser un conditionnement à partir de 

mon atelier de dessinateur de 1 500 pieds 

carrés pour en faire une belle petite trousse 

voir page 2 — Succès 

Les Vikings l'appelaient Vinland 

Le vin canadien en Suède, 
en Finlande et en Norvège 
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Même si le Viking Leif Ericsson a désigné 

la partie la plus septentrionale du Canada 

par le nom de « Vinland » quand il en a 

fait la découverte il y a quelque mille 

ans, les vins canadiens sont très peu 

connus dans les pays nordiques. Or, 

les missions du Canada en Suède, en 

Finlande et en Norvège ont commencé 

à changer cela. À l'automne 2002, ces 

trois missions ont fait la promotion des 
vins canadiens pour la première fois 

dans leurs marchés respectifs. 

voir page 6 — Le vin 

Mme Shirley Wolff Serafini, ambassadeur du 

Canada en Norvège, et M. Knut Bakken, de 
Bakken Vin & Gourmet, savourent un verre de 

vin à la dégustation organisée par l'ambassade 
du Canada. 


