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Nouvelles commerciales

La Colombie-Britannique tient une exposition

A

permanente d_eiproduits et de services a exporter

Jusqu’a présent, 275 exportateurs de
la Colombie-Britannique (C.-B.) ont
exposé les produits et services qu’ils
peuvent exporter a des clients éven-
tuels du monde entier — et ils n’ont
méme pas eu a quitter la province.

dustries, par conséquent, seuls des ordi-
nateurs ou des produits en bois sont
exposés, a dit M. Shimazu. Mais dans
ce cas, c’est trés global.”

En outre, les participants exposent

du Lower Mainland de la C.-B. appré-
cient aussi I'installation.

“L'exposition fournit un premier con-
tact idéal aux sociétés telles que la n6-
tre, qui dépendent des marchés exté-

rieurs sur le plan du commerce,

Et ce, parce qu’ils ont exposé
leurs produits a la B.C. Trade
Showcase, une installation perma-
nente aucentre-ville de Vancouver,
qui attire régulierement des visi-

Les avantages d’une foire
commerciale internationale a
une fraction du cofit.

mais qui n’ont pas de bureau a
Vancouver,” dit Mme Sabine
Presch de Dinoflex Manufacturing,
a Salmon Arm.

Etabli par la British Columbia

teurs d’affaires de la collectivité
commerciale internationale ainsi qu'un
grand nombre de consuls en poste a
Vancouver.

Construite sur le modele du World
Trade Centre Showcase a Taipei, I’ins-
tallation de 6 000 pieds carrés offre aux
personnes d’affaires étrangeres la pos-
sibilité d’examiner, 4 un seul endroit,
ce qu’ils voudraient importer, et elle
permet aux fabricants d’exposer ce
qu’ils peuvent exporter.

Les exposants louent une superficie
dans une zone divisée en quatre sec-
teurs industriels : 1a haute technologie,
le secteur manufacturier général, les
services et ’alimentation.

NoriaShimazu, directeur du Business
Conference au Japon, a été impres-
sionné par I’apercu idéal que I'exposi-
tion a fourni a la mission commerciale
qu’il a menée en C.-B.

“D’habitude, on visite certaines in-

leurs produits 4 I’échelle internationale
a un cofiit de loin inférieur a celui des
foires commerciales.

M. Walt Nordstrand, de Canac/
Microtel, affirme que I'exposition offre
aux entreprises les avantages d’une foire
commerciale internationale a une frac-
tion du coiit. ‘

Les entreprises situées a 1’extérieur

Trade Development Corporation,
I'exposition est située prés du World
Trade Centre 2 1aCanadaPlace,601, rue
Cordova ouest, Vancouver. Les heures
de visite sont 9 h a 17 h, du lundi au
vendredi.

Pour de plus amples renseignements,
communiquer avec Astrid Levelt. TéL. :
(604) 775-0374. Télécopieur : (604)
660-4166.

Les nouveaux numéros de téléphone
duhaut-commissariata Islamabad sont
les suivants : TéL : (011-92-51) 211-
541; Télécopieur : (011-92-51) 211-
540. Section commerciale : (011-92-
51) 211-541
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Les nouveaux numéros de 1‘ambas-
sade du Canada a Brasilia, Brésil sont:
Tél. : (011-55-61) 321-2171; Téléco-
pieur:(011-55-61)321-4529\321-3257.

Les nouveaux numéros de 1‘ambas-
sade du Canada a Riyadh, Arabie
Saoudite sont les suivants : Section
Commerciale : (011-966-1) 488-0137

Les nouveaux numéros du haut-com-
missariat a Nairobi, Kenya sont ; Ték. :
(011-254-2) 214-804; Télécopieur :
(011-254-2) 226-987/216-485
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