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Sait-on ol va le vin de Champa- Pour tout ce labeur il se contente
ghe, ce vin si frangais, & la couleur de 1’herbe de la route, et rarement
8i gaie ¥ En France on en boit pas il devient indisponible. o~
mal, mais ’étranger en achdte beau- 144 premiers colons eurent la pen-

coup aussi. ) - sée de croiser cette race avec celle
En 1898, la France a vendu 3 868 de France (Bretagne et Camargue),
clients du dehors, en vin de Cham- - mgme avec celle de Syrie. Mais les

pagne et —autres vins mousseux, —expériences-de ces dernidres années -
19.682.000 llt}l‘GS, estimés 91,327,552 ‘ont prouvé que les éleveurs per-
franes : une jolie somms ! . daient la race chevaline du Tonkin,
" . Au premier rang de ses clients se en s’efforcant de la croiser avec
place 1’Angleterre, qui a pris, en - d’autres races. ;
1898, 10.599.300 litres ou bouteilles ; On s'apergoit aujourd’hui que
ensuite viennent la Belgique avee ¢ 1 1oduits ne conservent pas les
2.778.700, ’Allemagne ayveoc 1.859.”*’21;15‘1“68' des ascendants— Aussi—
200, les Etats-Unis et le Canada |55ninion publique subit elle un re-

avec 1.419.400. virement complet et se décide A pro-

Les Hollandais ne détestent pa8 c4der par voie de sélection dans 1
non plus le champagne : ils ont prgce elle-méme. -

acheté 468.400 beuteilles de "vin , . '
- mousseux en 1898, QuantauxRus- _ 1l Va sans dire que par race che-
~ ges, ils ont pris, pendant la méme valine du Tonkin on entend les qua-
année, 498.500 bouteilles. Ce n’est gfgg’i‘m que mous avond ﬁ:ﬁgg
D ok St 18 s Montad, i i avc o
qualité : ils aiment les bonnes mar- ©Pine dorsale en ardte et.leurs
- ques. . X . reins trop longs. . '
Les autres clients de la France
sont la Sudde avec 269.200 bouteil-
les ; le Danemark avec 188.700. On
boit bien dans le petit Danemark,
ol la France compte tant de sympa-
thies. Elle a vendu & 1’Autriche
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152,300 bouteilles, a Ia Suisse 141.400 | COMM ERCIAL
3 I’Italie 129.700, & 1’ Australie 125. sfesfesiosiectosfeciostratesfeafoste

l Ly aquelques années, le journal commer-

600, & la Norvage 108.200, & la Ré-
. publique Argentine 100.300, et aux
Indes Anglaises 100.0u0 beuteilles.

cial était uneinnovation. Aujourd’hu, il
est une nécessité. De nouvelles, condi-
tionscréentdenouveauxbesoins: lejour-

* . nual commuorcial est un de ces besoins. Li
Les pays qui boivent le Champa- marchaudt:z b&asoln de savoir co qu:l:)f::tse:

: i concurrents, de connaitre les march andi:
et les autres VI_ns mousseux.fr.at’u}als qu'ils vendent, de se tenir au courant 3:2
les plus chers sont la Russie, 1’An- idées nouvelles exploitées dans-la méme

5 ligne d’affaires. Méme le magasin général,
gleterre ot les Etats-Unis. : & la campagne, quand il esbadglrigé gsul;v;:t .

les principes (('aﬁ’a,ireq. ne peut prospérer
*** san+ l'assstance du. journal commercial,
parceque le réegne du catalogue est arrivé,

: R R m y et que le mrchand de la cam t
La région nord-occidentale du obligé de faireface & la concurrence que lui

i : & = font dans sa propre localité les G s Ma-
TQDklll pOSSéde un cheval petlf;, vi- gasius éloignés tfe centaines g?a mri‘?llz-s de :&

. goureux, admirable'd’endurance et ;‘;‘.’;:,2“3  Four. falre ‘:g",“ cette concur.
- 7 : ; y e se tenir au cou
d’énergie. 11 porte des Européens [l nouvésutss, do wo ronseixnor sur 166 plus
% - a8 prix, et le plus sar moyen d'y arriv
!“-'és 10[11'(18,‘ pent_ia'nb de. -longues ~ c'est de lire le journal qui');'occuype 59‘ §§
. journées consécutives, par les sen- branche de comimerce. ,

tiers- montagneux les plus pénibles.
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