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Salons d’Optique
Franco-Britanniques pour 7/ de cent

Toute une Nuit d'Belairage

Rod. Carriere - Henri Senecal
OPTICIENS ET f La Veilleuse en Nickel

2 & 2(:);“:!1:: T:c::a:}:erinc Esf,
p Montreal
Beauty

Entre les rues Ste-Elisabeth et Sanguinet,

(S

Montréal.

Choix de lorgnons, lunettes, yeux artificiels,
lunettes marine et d’opéra, T HERMOMETRES,
BAROMETRES de toutes sortes, H3g,mmwnv&
et Boussoles, instruments photographiques et

accessoires. . donne une lumiere douce, ne fatigue
Salons privés pour lexamen des yeux, le pas la vue, ne jette a cune odeur et est
choix de verres de lunettes et ’ajustement des la plus économique.

yeux artificiels.

CONSULTATION—A !'Hotel-Dieu, de 9.30 2 Prix: 90c, par la malle 10c¢ extra.

11 heures, excepté le mercredi et Ye aamedi; L. J. A. SURVEYER,

aux Salons d’Optique, de 9 a.m. a 8§ .m. Té- " . raiillier
jéphone Bell 'Est 2257.— \l'POlV'l‘l MENT i 4 ]llm[)()lt.ltt‘ul Qlllll( ail ,“l vaals
PAR TELEPHONE. 52 Blvd St-Laurent - - - - - Montréa
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{The Canadian Advertising Itd.,

AGENCE CANADIENNE DE PUBLICITE

I’1<l(‘€’ des Annonces dans tous les Journaux du Canada, aux prix les plus bas. Con-
trole I’insertion des annonces et ne soumet A ses clients que des factures accompa-
gnées de feuilles justificatives d’insertions. Ses clients comprennent le Haut Com-
merce Canadien et représentent un capital dépassant $10,000,000.00.

Plans et Devis de Publ

Les Rédac et le personnel d’Artistes attachés a 1"Agence
s'occupent de la wcp,uatmn des Anhonces des illustrations adaptées aux goQts du
public Canadien et les campagnes de publicité ainsi dirigées ont toujours donné les
résultats les plus satisfaisants.

Notre expérience et nos services sont a la disposition de toute maison désirant
étendre pratiquement et judicieusement ses affaires au Canada.

REFERENCES: LA BANQUE NATIONALE, MONTREAL.
Avant de placer vos dres d’annonces,
écrivez-nous — il y va #le votre intérét.

ité au Canada gratis sur demande.

Royal Trust Building, 107, St-Jacques - Montreal, Can.
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