études de marché et le-
Service des délégués com-

*"merciaux ont préparé &
- votre intention plus de 500

- éfudes de marché. Vous trou-
~-verez dans;cette section de
: CanadExporf un cpercu d une de _
{"ces études.

- Pour plus de renselgnements sur l’etude :

ci-contre et sur d’autres-études, ou pour savoir -
'~ comment le Service des delegues commerciqux . -
- peut vous aider & réussir sur les murches infer-
"’:"nahonuux rendez-vous au site - e
- www. mfoexport gc.cu

Ui,

LE SERVICE DES
DELEGUES COMMERCIAUX
DU CANADA Au service des entreprues canzzzltennes 2

% I.e Servnce des délégués commer-
© ciaux du Canada aqide les entre-
prises canadiennes qui ont choisi et
. ciblé un marché. Les entreprises
- qui réussissent sont celles qui se
'concentrent sur un marché ¢ a
“lafois, ne s oﬂaquon’r au
deuxneme qu’aprés avoir
" ~réussi sur le premier. Pour
vous aider & choisir le -

- .marché le plus promet--
“teur, le Centre des -

e YR

niniéres peruwen
figurent parm les. plus nches au

niéres représentent 11 % d}s
N produ:t intérieur brut (PIB)
\ . péruvien et 50 % environ
By _exportations péruviennes
totales: De plus, I'activits .3
_miniére rapporte au Péro
2,3 milliards de dollars f:
éanadiens én devises chg
- année. Uessentiel de lap
duchon minérale peruwe.
-“concerne surtout le cuivre
le zing, l'argent, l'étain et
“plomb. Le pays est le plus gt
producteur d'or en Amérique
latine, en pcn‘lculler depuis le |
developpement des mines Yanaco
et Plermo. -}

En 1998, des investissements directs étrangers {9
d'environ 2 milliards de dollars ont &6 faits dans I indugs B
miniére péruvienne. La contribution du Canada était £

de 203 millions de dollars (ce qui nous classe au troisiét, .1y
— .
investisseurs). i

oo Apereu du potentel de marché * Recherche de contacts o
~; * Information sur les entreprises locales * Renscignements pour les (g

-+« Rencontre personnelle * Ddépannage

Voir I'encart pour la liste de vos contacts pour le marché minit
Amérique latine et dans les Ant




