
LE PRIX COURANT

eugoirfIit les, effor'ts et décourage ceux
qlui luîttenît c'onsttammnit contre les det-

t es. J1'ai pir 'oiisac'-rei' toute imon énîergie

1 Ille procuri i-et'ds m arch and ises (le boit-
lie cîuailité."

C'est dul senis c'ommiun. re-maru'ie ii
conutfi-ère. IA mtiiontîde conmtrtacte decs deètt 'c

tr'll f'ac'ile'menit vt a1 (le lat difficulté à enî

de te coit imye'l le t ittut exigé liai' tteci

criéanc'iers. Il Iîî' lîî'ot lc'iir échapperi <pi'
IlOi' uin effot e'xtraordîl itaiIre oul pial' ný

faillite iélsiotiora lite'. Il y- a, <ii il dli-

vîatil y aviri dains tioir c>imii:''î-t unie

mîcai'" ( (Ic' îîîîfil t îili litIm et te aili iitp'
t'air'e lie jînyci' ce quî'il dloit ait fui' et à
ilestiril'. Si cita -stl fait théýine autx il4-

puits (1i îîf<î actuel. touît st' luissela

biien t't lis aititics .1ii(i'oliisû'mei

la

LA POSITION - DE SURINTENDANT

(Qîuaiict tý<iis dc' titi Z suinitenidati iltît -ll>

dais tvus iiiiliu'ci fontuion pah r 111'ihli' t','.-

iîîiiiin ,éiîéralv' îles salaires. carî oii :t

'î'iltlal'îîîé iquiunei téît utiiiu e'st i1ati-
it, 'v ýlt' iiii aili(llvil a <civriirs un sitir

t 1<' pîîuii saiii'ci sitiuationi clès le l'l,

'ontli pas iécussaiti s iii' afii lîi' voile
citîiiêc. llumii'catitrtut ca vhti

C'uil 'ié la i itl' une' i iitut-:'cîitesa

vaîlsi cat iw i Icic il il )«1 ' t itci i
Ocîti e iti i est i.ta rlivo' cii li Us'iii~

tic cui cs dcsIitélicitst'it . e a ntlut

nicais i u- lo it d lci.t cît' lit' îIs il-tilti'

il;lilt, uits lr v 11i std lu ý

oirc lsI cuit i i. <iti' cuits ýîle itvl

lianîtsutî- Sii't'c'ini''i. ne titts titi ltt'

Icîsut cli su ts tic,c1111~ toln-aitisvu i'i

;tdlit. <llit dustht !ai titsiiiè( lta <-iii rÎai t'e
i la Clauiif ii' utt. -i ilci rs t'îil'î' Il i 1u-

Nditti St'iui iii 1;c1cti itesniîti uiciii-ic' c'?i

l'iant sîi \1ilms u )i' c-cillz h' îcs leii

ii'iic i \'iltltii v gi %, (Ili( V iliti'( 1îîîu-

ttc' lec''z jtittt pe tîîîs 1î'uîîî' tit' di' 'li

ab-ti stot' lu le oit la s u'cnc'itlaic''t-

' il l ai iai te. 1 e

FORCE CUMULATIVE DE LA PU-
BLICITE

"C'est la force cumulative (le la iubbi-
cité (titi rapporte (les profits''. Voilà les
piaroles d'un homme employé comme gé-
raînt île la pub)licité dlans une grande

-maison (le commerce.
"''Comme le bien que les hommes font,

plus ou fait dle publicité, mieux cela vaut
-sa1 foîi-ce. telle la boule (le neige, est
cuîmulati ve. La qualité d'homme in(o:n-
ilili n'est lias toujours, iî insp)ire pas toit-

jours la défiance; mais toujours l'homme
bien connu a nit grand avantage sur d'an-
i es qui uie le -,ott pas (li tout ou qui le

--miut .peu. La publicité est une préseýit.a-
lion qui ne manque jamais sont but, et si
int y peiitelle fait liait re unt senti'
mxenit (le counnaissance, unt sentiment qui
r mîîflit le même but qu'une connaissa'î-
vu< (Ili longue <late.-

Lat publicité aide à faire le s clients de
îu'rsomuîes comîplètem'nît étrtangère. La
imldicité uie r'etient pas la clientèle, bien

tuendu; c'est le r'ôle le lit qualité les
tuaî' hn Ihs'se t <Ilu service dul imuaga sii n

Mdais MIle attire (le n0ouveaux clients, e~t
si elle' ne sert qu'à cela. sa raison <l'être
e-st justifiée.

P>ersonnie net peuit dlét tuii, avec prt1-
v'isioni les r'ésultats ultimes <le la publi-
cite-omime le disenît 'les propiétaires
(ili <-tiainis i'enèds: "''Cela fait sou ef-
fut teîdlant que vus do(i'nîez'' Le nomn
dui vendeuir et ccliui dle l'objet. à vendre
sont gravés clune manière ineffaçable
lants 1*l'espit de l'acheteur et il eii r$-
sitite itl setitimletit (le fiîiul'liai'ité et (ic
c'onianctiîe dont l'influience ne pieut êtî''ý

Cga éeîîar ienh auiltre qui'unte connai ssait-

E l'ir 'e téîiie à< ltielle nous vi-
vui s est. dil con '<iisenîîtemniut 'on, ni .
lunt' éouuOù la plItliî'iié e-st veconnueic

pinusuile uniive'selleilieiit co<mnme la me'-
su--t iii'-scai' une r'épuîtationî commei-

c-tle saia s laquelle quiconque ayant quel-
cpu'e 'l v tencdre ne petit 1pi'éteii(iîe à li

OH'ilatt !Mc aitiatroîtage îles atche-

PRODUCTION ET CONSOMMATION
DU HOUBLON DANS LES PRINCI-

PAUX PAYS

iu trle tiayvs fiUni issC ilt 86 'pourt cen'it
chv' k i'é 11t d utblonî <li monîde eut'
tltet. L'An glterre est auIl premi'èr r-a.i g
clu Ces palys îatec 28.1 pour11 cent do *î:î

t> ocliit't titli totale, la réoCîte de 19-i 5
étanIt adopctée comme base. Ap)rès elle,
vienînent l'Allemagne avec*23.3 poli' cent.
îiiis les Etats-JlInis av'ec 20 pour- cent -t
'Aii iiche-illgie avec 14.4 pour- cent.

La siiitutioiî relat ive <le cÊs pays est i-13

sez tbien indiquée pal' la r'écolteîl19:
niais unl r'appor't titi lturleauJ ce la Statîs-

d tecit Dépar-temenit île l'Agi-'iîltuî'-e

led(s Etats-Unis montre Aque. malgré la

f rote récolte de 1905, la production dii
houblon décline en Angleterre cet en AI
lemagne, tandis qu'elle augmente notc-
blement aux -Etats-Unis.

Une particulàrité de la culture du hout
blon est que cette culture est extrétji
ment localisée tant aux Etats-Unis qît.
dans les au-tres pays. D'après le receit
sement fait eux 1900, moins de 1 pol-
cent de la r'écolte des Etats-Unis prov,
liait d'états autres que les états de Ne%%
York<, Washington, Orégon et Califorii-
et, dans ces états, la culture du houblic
est limitée à ýcertains districts très i'e,
treints. Dans l'état de New-York, la pliie-
grande partie du houblon est récolt'-
dans les cômtés de Otsego, Schohaîl.
Madisoni, Onelda et Franklin, ces conitî cý

étant cités p)ar ordre d'importance kI
pr'oduction; pour l'état de Wasiiîgto!
le houblon est cultivé dans les ti'oe-
comtés (le Yakîma, Pierce et King;
quatre comtés de l'Orégon, Maricîi,
Polk, Yamikill et Claclaffaw ifonrnis.c-cît
la plus granîde par'tie de la récolte ht"
cet état et, eîî Californie, le houblon t.-s
surîtout cultivé dans les comtés de Soitl
tua, Soutamento, Mendicino et Ytutc;î
Cela s'applique également à-la rév'iî:-
île 1899; niais depuis cette époque il y
en une extension marquée des surfar'îs
de production dans les états de la (-ilc
dut Pacifique.

La moitié du houblon pour' le conitticu'
ce international est expêditée au Roya -i-
ine-Uni, qui importe ce houblon pî'iîîc'
lialenient îles Etats-Unis. Les pays iîti-
poî'tateuî's d'«importanice secondaire ill
ont reçu, eii 1904, de 3,000,000 à 1,4ic. -

de livres leThoubloti chacun, sont la lic'
gique, la France, l'Allemagne, les Pa.%c
Bas et les Etats-Unis.

Dès l'année 1880<. les Etats-Unis iliicci
talent, tit deni-iinilliotî de livres de li-îi
tîloti et leurs inmportations s'élevaientîe
deux nmillionis <le livres cii 1882.

Depuis cette époque, la quatité 1
houblon~ importé a var'ié <le 3,fiOo(-scc. a
1,600i(,000t <le livres, annîuellement s

pîendanît deux ou trois ans et.
190<5, ces imphortations se sonit'éleývét-> '

Iii,îI4i,o. ( le livres.
D'autr'c part, les expoi'tationýs le Il''

Ilion les Etats-Uniîs ont varié dle titi îiii'

de million à tit nfillion le livres let I\'
à 1859. après 'et te périodle, les 'xtc:-
tions ont eoiîtinué à être sujettes il
grandes fluîctutatiotns, s'élevant, cie c'

tailles annlées, jusqu'à l(0,000J9111i et
în,ll-mulî <le livres,

En 1 905, anmée où les impor'tations-
été exti'aord'litaires. les exportation:,'
les ont sur'passées que de 3,0011.11111,
livies, soit d'envir'on tit tiers <1<'

'u atit cet excédenît dlants les aiti:

récentes.

Le vendeur qui gagne le salaire le PIUJsj
élevé est ceul qui rapporte le plus. Ne
vous encombrez pas d'un vendeur qui ne

gagne jamais un bon salaire; il nie rap

porte rien.
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