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Dibujo industrial canadiense, practico y bonito

¢Le gustaria entrar en un taxi sin tener
que doblarse, montar en un autobls que
se desliza sobre un glaciar o cruzar un
espacio de agua en el Gnico transbordador
que, al mismo tiempo, es autobus?

Estos son ejemplos del disefio innova-
dor canadiense en el campo del transporte.
También son, de acuerdo con el disefiador
industrial Morley Smith, ejemplos de la
forma en que los disefiadores industriales
han evitado caer en la trampa de ser equi-
parados a “‘embellecedores’”. El Sr. Smith
ha disefiado un taxi de entrada y salida
facil, en el que se pueden acomodar cinco
personas en la parte de atrds. También
disefio el tren VIA réapido, liviano y ligero
y los coches del metro de Montreal. Con-
sidera que “‘la trampa’’ es definitivamente
una mala cosa para el disefiador pro-
fesional. “’Si no fuesemos innovadores,
solamente copiariamos de los demas vy, si
hiciéramos ésto, no seriamos verdadera-
mente disefiadores,”” manifiesta el Sr.
Smith, asociado de la firma Guillon,

Smith y Marquart de Montreal.
El Sr. Smith habla en nombre de los
300 disefiadores industriales de Canada

y manifiesta que hacer un buen disefio es
esencial para todo lo que se produce.
Esto constituye la diferencia entre el
éxito y el fracaso, bien se trate de una
nave espacial o de una maquina graba-
dora. Los disefladores no son artistas
sofiadores. Son personas préacticas que
contribuyen, conjuntamente con los inge-
nieros, fabricantes y otros al desarrollo
del producto.

““Mis socios creen firmemente que los
disefiadores industriales no son solamente
unos escaparatistas, razon por la cual
invertimos en el disefio del taxi. Hemos
demostrado que podemos producir un
vehiculo cuyo prototipo ha viajado ya
20.000 kilébmetros y que se nos ha invi-
tado ha hacer una demostracién en
Washington.”

La carroceria de plastico de este vehi-
culo se venderd a los ensambladores
locales, en la forma que lo hace Volvo
para sus automoviles ensamblados en
Nueva Escocia.

En el disefio, se consulto a la persona
mas apropiada, el propietario de una flota
de taxis que recomendd que los taxis

El primer taxi de disefio canadiense es, primariamente un taxi y no un vehiculo familiar.
Los disefiadores Guillon, Smith y Marquart de Montreal invirtieron $500.000 en su disefio.



