LA TECHNOLOGIE
Les dirigeants des grands studios d’enregistrement affirment que I’essentiel de
I’équipement qu’ils utilisent est fabriqué au Mexique. Par contre, Televisa déclare
importer toute sa technologie du Japon, des Etats-Unis et d’Europe. Un dirigeant
de 'Orquesta Filarménica de la Ciudad de México, Orchestre philharmonique de

Mexico, précise que l’orchcstrc achéte la plupart de ses instruments aux Etats-
Unis.

. PENETRER LE SECTEUR MEXICAIN DE LA
'MUSIQUE

Le niveau d’intérét soulevé par Te Mexique dans le milieu musical canadlcn
dépasse de beaucoup la participation réelle 2 des projets mexicains. Pour évaluer
les entraves 2 cette participation, un chercheur indépendant a diffusé un
questionnaire 2 plus de 60 personnes et organismes dispersés dans tout le Canada.

il Cette enquéte officieuse, réalisée 2 1a fin de 1996, s’adressait a des productcurs
‘u‘ d’ériquettes indépendantes, i des distributeurs, 2 des agences, & des musiciens, 2
| 2 - _des compositeurs, 2 des éditeurs de mu51quc et 2 un grand nombre d’associations

professionnelles. On comptait parmi celles-ci les bureaux locaux de I’American
Federation of Musicians, 1a Société canadienne des auteurs, compositeurs et
.€diteurs de musique et le Centre de musique canadienne.
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.De nombreux organismes ont aussi convenu de mettre des copies du

. questionnaire 2 la disposition de leurs membres sur des babillards et lors de
réunions. De plus, le questionnaire a été diffusé€ par des groupes de discussion sur
Internet et des copies ont été remises lors d’événements musicaux.

Seules 12 réponses ont t€ regues. Lcur cohérence laisse cependant entendre

qu’elles pourraient &tre représentatives. Les répondants ont indiqué qu’ils étaient

compositeurs, auteurs ou éditeurs, quatre producteurs ou distributeurs

~ d’ériquettes indépendantes, deux agents ou gestionnaires, deux musiciens, et une
agence de promotion et de distribution. Aucun des répondants n’a déclaré faire

d’affaires au Mexique, mais tous ont manifesté un intérét et déclaré qu’il y a des

possibilités au Mexique.

IIs ont mentionné plusieurs obstacles réels ou imaginaires :
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le manque de connaissance du milieu mexicain de la musique (10); '
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E2 la piraterie des enregistrements sonores et vidéo (8);

P’instabilité de la devise mexicaine (7);

le manque de programmes d’aide pour pénétrer ce marché (6);

.LES DEBOUCHES D’AFFAIRES AU MEXIQUE :
INDUSTRIES CULTURELLES




