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Geschichten iiber Selbsthilfe in anderen Lindern werden mit zahlreichen Bildern und
Zeichnungen illustriert, wodurch der Leser zum Vergleichen und Lernen ermutigt wird. Seit
Erscheinen des Magazins sind nach darin verdffentlichten Anleitungen Schulen, StraBen,
Brunnen, Briicken, Deiche und Bewisserungskanile gebaut worden. |

Wihrend die Herausgabe einer erfolgreichen 7eitschrift in anderen Teilen der Welt viel- |
leicht keine groRe Sache ist, bedeutet die Beliebtheit einer Verdffentlichung mit 80 ho— .
hem Niveau in den Gebieten siidlich der Sahara eine echte Sensation, zumal hier keine kit-
schigen Liebesgeschichten oder Sensationsmeldungen verdffentlicht und weder Preise ver-
teilt, noch Anzeigen abgedruckt werden.

Dabei erscheint "Famille et Développement” in einem Teil der Welt, der zu den wirt-
schaftlich schwichsten der Welt gehdrt - in Togo, Obervolta, Niger, dem Tschad und dem
Kongo. Viele dortige "Zeitungen" sind nur hektographierte Blitter, und voller Sexskan-
dalgeschichten. Die Nachfrage nach der Vierteljahresschrift war oft so groB, daB ein-
zelne Nummern gestohlen wurden, ehe sie die Briefkidsten erreichten, und auf dem Schwarz-
markt zum Doppelten des Abonnementspreises angeboten wurden. Heute gilt sie als eine der
einfluBreichsten Zeitschriften im westlichen Afrika.

In den Vereinigten Staaten erklérte der "Christian Science Monitor", daB "Famille et
Développement" - abgesehen von allem anderen - den Afrikanern siidlich der Sahara zumin-
dest klargemacht habe, daB Wissen Macht bedeutet, und die Wahrheit des alten Sprichworts
bewiesen habe: "Gib einem Menschen einen Fisch, dann wird er einen Tag lang satt sein.

Lehre ihn fischen, und er wird sein Leben lang zu essen haben."

Neue Briefmarken

Am 18. November gab Kanadas Post die ersten vier Marken einer neuen Serie heraus, die
dem Lebensstil der Inuit (Eskimos) gewidmet ist. Im Gegemsatz zu friiheren Sondermarken
iiber die Kultur der Ureinwohner Kanadas wurde in dieser Serie die eigentliche Aussage
allein der Inuitkunst iiberlassen. Der erste Satz zeigt an Hand von Inuit-Graphiken und-
Plastiken ihre verschiedenmen Jagdarten. Auf einem Markenpaar werden Steindrucke wiederge-
geben, auf denen ein als Rentier verkleideter Jiger hinter einem Schirm seiner Beute auf-
lauert und eine WalroBjagd abgebildet ist. Das Thema des zweiten Markenpaars ist die See-
hundjagd; hier handelt es sich um die Wiedergabe einer Specksteinplastik und eines Stein-
drucks.

Am gleichen Tage gelangte auch der dritte Markensatz in der Serie "kanadische Segel-
schiffe" zur Ausgabe. Im diesjdhrigen Satz sind wieder Schiffe verschiedenster GridBe ab-
gebildet: das 8 m lange "Mackinaw"-Boot, das auf verschiedenen Binnenseen zu Angelfahrten

benutzt wurde ebenso wie der fiinfmastige 1500-t-Schoner fir Giitertransporte vom transoze-—

anischen Handelsverkehr bis zum lokalen Rumschmuggel. Auf den beiden anderen Marken sind
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