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Epiciers: Quand vos olients demandent
de la “Lessive”, ils entendent la Lessive de
Gillet et toute tentative de leur substituer une
marque ‘‘tout aussi bonne’’ pout vous ocauser
la perte d’un bon client. *La Lessive de Gillett '}
dévore la crasse”. Elle la consume absolu-
ment ! Elle ne la *“Secoue Pas’, ni ne la
“Chasse"’, ni ne la met*“En Fuite’’,nl rien de ce
Watierrcompanvud@ll  que font certains de ses sol-disant rivaux “tout

R —— aussi bons’. La Lessive de Gillett est la Les-
sive d'Origine et la Melileure du Canada.
Refusez les substituts. Ils ne donnent jamais
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Eﬁ satisfaction.
g LA LESSIVE DE GILLETT CONSUME LA CRASSE ¢
EW.GILLETT COMPANY LIMITED ]
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On ne met en boites portant la MARQUE
BRUNSWICK que les plus savoureux pois- °
sons, tres soigneusement choisis, péchés dans
la fameuse baie Passamaquoddy.

La haule qualité de nos aliments Maring

nous a assuré une forte clientéle qui, par
suite de la mise en pratique de méthodes
commerciales consciencieuses, ne cesse de

s'accroitre. Quand‘ vous tenez la MARQUE CONNORS BROS, vous vendez des marchan-
dises qui vous gagnent une clientdle.

Notre établissement est géré dans les conditions les plus idéales et nos marchandises
arrivent en parfait état chez le consommateur,

CONNORS BROS., LTD., Blacks Harbour, N.B.
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