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ASSURANCES

L'ASSURANCE ET LE COMMERGANT

Le banquier et le marchand de gros qui financent
le détailant veulent savoir s'ils sont protégés en
cas de son décés.

M. A. Gordon Ramsay, assistant surintendant
de la Canada Life Assurance Co. traite de l’assu-
rance-vie au point de vue du banquier dispensateur
de crédit, dans le numéro de Novembre de I'“Union
Bank Monthly”. ‘“Les corporations et les associa-
tions de la nation ne font que commencer a se ren-
dre compte de la part que jouent les assurances-vie
dans les affaires non seulement des grandes entre-
prises mais aussi des moyennes et des petites. Telle
est 'opinion de M. Ramsay qui ajoute:—

“Jusqu’a il y a quelques années la protec-
tion de la famile était la seule fonction de l'assu-
rance-vie généralement reconnue. Un des princi-
paux banquiers du Canada parlant de la relation
étroite qui existe entre l'assurance-vie commercia-
le et 'extension de crédit disai: récemment:—

“Notre banque considére toujours ’assurance-
vie comme un point favorable dans la demande
d'un emprunteur lorsqu’il est capable de montrer
que sa famile et ses affaires ont été protégées par
l'assurance-vie contre la possibilité d’'une mort su-
bite. 1l arrive souvent que la prospérité d’'un com-
merce repose, en grande partie sur la continuation
d’'une seule vie. En pareil cas il est plus qu'impor-
tant de couvrir par une assurance le risque d’un
désastre qui pourrait atteindre ce commerce .par la
mort subite du dit individu. La banque, en consé-
quence, est toujours heureuse de voir la position
d’'une maison fortifiée par des polices associées,
spécialement quand le capital est tellement modes-
te en proportion du volume d’affaires qu’aucun
partie ne saurait en étre distraite sans embarras.”

“‘L’assurance-vie commerciale intéresse aussi
lc banquier quand il examine le risque d’un crédit
au point de vue moral. A ce propos, le président de
la Chase National Bank of New York dit: “Quand

un homme vient nous trouver pour un emprunt

nous désirons savoir combien il porte d’assurance-
vie, non pas tant comme indication de sa puissance
financiére, mais comme indication de sa mentalité,
car I'esprit qui pousse un homme & assurer sa vie
est le genre d’esprit qui conduit 'homme au succes
en affaires.”

“Jusqu’a ces derniers temps, 1’assurance com-
merciale a été principalement considérée comme
utile aux grosses maisons. Mais on en arrive de
plus en plus & reconnaitre que cette forme de pro-
tection est aussi nécersaire sinon plus aux plus pe-
tites corporations, aux petites associations, ou aux
modestes commercants. On n’a qu’a jeter un coup
d’oeil ici et 14 dans un village pour découvrir une
modeste société, que ce soit une épicerie, une bou-
cherie ou un magasin de nouveautés ou un maga-
sin général qui a besoin au moment méme d’une
protection quelconque pour son commerce €t son
crédit, protection que seule la compagnie d’assu-
rance-vie peut procurer.

“Le banquier et le marchand de gros sont vita-
lement intéressés & savoir si tel client en société
sera affecté par le décés de I’'un des associés. Quels
fonds seront disponibles pour l’achat de son inté-
rét ou pour la continuation des affaires. Il se peut
qu’il n’y ait pas de capital suffisant ou de pouvoir
d’emprunt suffisant pour permettre au partenaire
survivant I'achat des intéréts du défunt. Un autre
associé avec du capital est difficile & trouver, sur-
tout & la hite. Fréquemment il en résulte la perte
d’un commerce, perte qui 8’étend & tous ceux qui y
ont un intérét quelconque.
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