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Fair TradeMark Canada autorise également les sociétés canadiennes à utiliser son

étiquette TransFair sur leurs produits pour certifier que ceux-ci résultent de

l'application de pratiques commerciales équitables. Elle se concentre actuellement

sur les négociants de café. Elle est le membre canadien de TransFair International et

a accès à une vaste base de recherche provenant des organisations européennes

correspondantes. Cette organisation gravite principalement autour des questions

commerciales intéressant certaines marchandises précises comme les vêtements, le

café, le thé, le cacao et le sucre. Fair TradeMark Canada a commencé à travailler

avec Ten Days for Global Justice à la préparation de la campagne de 1998 de cet

organisme qui sera axée sur le commerce équitable. Le thème sera « l'offre de

solutions de rechange » allant du niveau du ménage jusqu'à celui de la communauté

internationale. Au niveau des particuliers, la campagne favorisera l'achat de

produits portant la marque TransFair, notamment dans le cas du café.

La campagne d'action et d'éducation 1995-1997 de l'Organisation catholique

canadienne pour le développement et la paix (OCCDP) a pour thème la

mondialisation et le travail. Au cours de la dernière année, l'OCCDP a organisé une

campagne afin d'amener Nike et Levi Strauss à convenir d'un contrôle indépendant

r4ac rnnrlitinns environnementales et de travail à leurs usines et à celles de leurs


