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-LÈS ET-iQUETrTES'

Autrefois et aujourd'hui

I Pr t Shof.dans le San Prancîsco
Traite Journal l

qîît<.eat, qu'une étiquette? Unie Mi-
qii<ttt' est la repréenttiofl artietique
d'une p>roduction de l'esprit, Imprimsée cru

gravée lrwtunent bur un article de ma-
nufacture, ou sur une bande de papier ou
de tout autre muiel, qui doit êtite ai.
ta'hk- d'une manière quekioutlue aux ut>-
ictIti manufacturést, aux bouteillea, au
1siltes et aux peauets qui les contiennient.
LY-tiquette a pour but d'IndIquer la na-
Iuire (lu contenu, le nom du mlLnutactu-
ui.'r. la qualité et la quantité des mai'-
clhanîlises. la manière de s'en servir. etc.

<Ctte définition de l'étiquiette est ex-.

lcit' Cependant elle ne mentonne
atumine de ces qualités qui donnenit à l'é-
liquette moderne sa valeur commerceiale.

t#Ie-isont tout-afols de la. plus haute
iumportancet L.a valeu-r comnmerciale
d'uin'- étiquette ou d'un nom et repr'é-
sentée par la demande gféê'rue plus ou
nmoins forte qui se manifeste en faveur
des marchandisesl sous son cotwvert. 1-a
valeur d'une étiquette se mesure par

liequ'elle dlonne aut déiveloppemeant
d14. venies. Elle dépend de l-hablleté et
dles cnniatsances (lu dessinateur.

Ce que dema ndent les manullIlieturi0Tli,
îe*fft une étiquette quI fasse venîdre les
marchandilses.

Les Etiquettes au point de vue de la Loi

L.a pr'opriété d'ume étiquette est proté-
g''par la Mo. <le sorte que touts les

(Miquettes devraient être enregletrEesl
avant qu'on ne le,. mette en usage ou
qu'on ('n fasse la publication. Faute
d'enregistrement, la loi n'accorde aucune
prot«<'tion. ToutetoIs, un usage prolongé
donutnera un certain droit de proprité,
quli peuit étre reconnu par un trit>unel
impartial, et défendu atu moyen de br«B
d'injonct-op. généralement accordés. Cýes
pjrncédu:res sont dispenideuses, ennuiyei-f
ses et ne donineunt dé protectIon qu'après

Avis de Faillite
Dans l'affaire de

NATHRAN FICKLLER,
Trois-Rivières, Qué.-

Failli.
-Les snusslguée vendront à l'encan public, au
mare la livre, au No. 69 de la rue Saint.Jacques.
Montréal.

Mercredi, leS8 mars 1905,
à 1l heurels A. M1.

Stock de marchandises sèche@ . U673.42
Hardes faites .. .............. 2.230.99
Chapeaux et chaussures. .. 415.03
9 machines à coudre en parfait

ordre................ ...... 279.00
Ameublement et lixturos du mua-

- St273.29
Dettes de livres et billets recevables.

d'après liste........................4l.490.5
Conditions :Comptant.
L'InventaIre et la noete des crédits, etc., sont à

notre bureau. Le magasin sera ouvert pour l'ins.
pection du stock, mardi, le 7 mars 1905 Pour plus4
d'informations, s'adresser à

LAMARCHE et MENOIT,
Curateurs con joint-.

No. 2 Place d'Armes, Montréal.
MARCOTTE FRERES.

Enoanteu re.

La GEILEEc de

LIPTON

concrnalt ntre ligne de

fVAISSELLE BLANCHE A BO-N MARCHE X
a H BARNARD & M-OLLAND CO.

MONTREAL.

LA VOICI.
Commandei-là à votre fournisseur ou à

Ï7. tg. «3MBB1
D&tlua. du Boar'd of Ts'ade.

Chambre B. "ê TeL MIIain 1012.
Seul Agent au Canada de Lipton, Ltd.


