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INSTRUMENTS D'EXPANSION DES MARCEES D'EXPORTATION

Introduction

Les instruments et activités du secteur public
visant & favoriser 1l'expansion des marchés d'exportation
sont essentiellement congus pour jouer un rdle d'appui aux
initiatives d'exportation du secteur privé. Les objectifs
concrets des activités du secteur public dans ce domaine
sont notamment l'identification d'opportunités, la
comnunication de ces opportunités au secteur privé, et
l'octroi d'une aide variable aux entreprises privées pour
leur permettre d'exploiter ces opportunités. Certaines
des activités du secteur public qui sont plus
particuliérement destinées i "développer” de nouveaux
marchés ne peuvent généralement pas étre assumées par le
secteur privé car elles ne pourraient produire de profits
ou de résultats concrets avant de longs délais.

11 existe divers mécanismes pour identifier les
nouvelles opportunités, notamnent les rapports adressés au
Ministére par ses délégués conmmerciaux 3 1'étranger, dans
le cadre de leurs activités courantes. Les infornations
pertinentes peuvent étre communigquées aux exportateurs, ou
deanndées par ceux-ci, soit directement, soit par le
truchenent des bureaux régionaux du MEIR, des services des
gouvernenents provinciaux, et des administrations
centrales des Affaires extérieures, du MEIR et
d'Agriculture Canada. Selon la nature et les
circonstances de chagque denmande d'information ou de chaque
activité commerciale, les ministéres concernés peuvent
avoir recours a divers types d'instruments ou prendre des
initiatives conjointes.

L'un des aspects fondanmentaux de la recherche
d'opportunités conmerciales concerne 1l'évaluation des
atouts et faiblesses des concurrents. Il y aurait en
effet peu d'intérét & poursuivre une initiative
commerciale face 3 une concurrence occupant une position
de force écrasante.

Inventaire des instruments d'expansion des marchés

Lorsqu'une opportunité est jugée appropriée pour
une entreprise canadienne, eu égard i quatre critéres
fondanentaux de commercialisation, c'est-a-dire produit,
prix, lieu (région/transport) et pronotion, le secteur
public peut souvent contribuer utilement A son
exploitation. Tout comme les entreprises privées doivent
faire face a la concurrence internationale au niveau du
produit, du prix, du transport et de la promotion, le
secteur public est lui aussi fréquemnment obligé de faire
face 4 une concurrence internationale qui s'exerce au
niveau des activités de promotion et d'aide 3 1'expansion
des pmarchés entreprises par les gouvernenents dans
1'intérét du secteur privé. Exenmple intéressant: la
visite de la Reine en Chine, 1'an dernier, & l'occasion de
laguelle des honmes d'affaires britanniques ont pu
accueillir des représentants des autorités chinoises sur
le yacht royal Britannia, dans le port de Shanghai.

. les principaux pécanismes de promotion ou
instrunents d'expansion des marchés traditionnellenent
utilisés par le secteur public sont les suivants:




