
de détail stockent très peu de produits importés. Ies vendeurs amb:ulants
offrent une grande diversité de petits produits de consomtion importés, le
plus souvent des articles bon marché et de peu de qualité, surtout aux
consommateurs à faible revenu. Ces vendeurs s,'approvisionnent auprès d'un
réseau fermé d'entrepôts de gros, prohahlent dirigé par de petits groupes de
négociants très pissants sur lesquels il est impossible d'obtenir de
l'1information. Souvent, les produits entrent illégalement au Mexique, c'est-
à-dlire sans l'acquittement des droits de douane.

Le réiseau de distribution du secteur privé, pair lequel s'effectuent 90 p. 100
des ventes (le reste est réal isé dans les entrepôts d'État ou les magasins
pour eloyési syndiqués), est solidement implanté et fonctionnel, mais très
centralisé dans la région de MSexico. Pour disitribuer leurs produits sur les
marchés nationaux, de Nnmbeuses entreprises ont des entrepôts régionaux et
certaines possèdent des inst-allations dans diffé:entes régions du pays. La
plupart des magasins à succursales du pays ont établi leur bureau d'achats
principal à Mexico, où s'établissent les is:en . ers contacts; leufs bureaux
d'achats régionaux se chargent du réapprovisionnembent. D'autres exploitent
leur propre parc de camions et livrent les Produits aux principaux marchés où
ils sont ensuite confiés à des crossiste et distributeurs. Certaines
entreprises expédient même des produits directement à leurs clients par le
réseau de trarnsport noral.

la confédération natioal dies chambres de commerce du Mexique (001DANAO) a
réemmeant publié une étude cernparative de l'activité cmmearciale dans
plusieurs villes et régions, on trouvera ci-esous les résultats les plus
pr-obants pour la région de Mexico. Bien que ce soit le plus important marché
de Produits d cnmtion du pays, il n'est pas nécesairemeant représentatif
des autres régions. Caete enquête à été menée auprès de divears établissements
de toutes tailles (55 p. 100 de grands magasins et 24 et 21 p. 100 de
margasins de taille moyenne et petite, respect:ivement) regrup)és dans les
secteurs suivants:

20 ©& %Pouts alimetaires supermarchés, petites boutiqjues d'alimenitation,
marchands de fruits et légumes, der crèime glacée,
boucheries, etc.

pesne poduits phednaciaitiqgies, de caeisax, de bijoux,
de joet, de livres, &aerticleis de pakgetarie.

8 Aeuleen magjasins de meubles, d'appaels
électroméitigers d'appaeils éecstr:oniques et
électriqus de tapis, de biens de concatiòn
durables.

9 %Aricesde bricolageh raigasim d"uis à Æmain, de goir£i-arie de
mnatériauxl de oinatrdation de pedätilir dei bois.

6 % viue s, cm is cecst ionnaires d'automieset de c amionsi,
imagasins de plicess et& de pièce deecanige.

Parmi aes éiabilisets 55 p. '100 soant eint:rés en exploitatientreri 1961i et
1985 (l'enquêia a été r14alié en aeot1991) 78 p. 100 aie lnt 10 esmployés et
moins (surtout dnés les dieux peirsctgoisat5 p 0 tin
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