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pas la fumée du tabac, la compagnie va déplaire à go pour
cent de sa clientèle. Elle y perdra sûrement au point de vue
de la recette en plus d'être injuste envers ceux qui éprou-
vent le besoint de fumer, soit en allant à leur travail, soit en
en venant. Ce n'est pas précisément du progrès. Dans plu-
sieurs villes des Etats-Unis et d'Europe, les compagnies de
tramways mettent à la disposition des voyageurs des voi-
tures tout indiquées pour îes fumeurs. Pourquoi Montréal
n'aurait-elle pas les siennes? Nos tramways sont continuel-
lemient Placardés d'affiches annonçant les -cirques, les expo-
sitions ou les événements sportifs et qui toutes sont lues.
Par le mêmie système on pourrait faire reconnaitre les chars
à fumer le jour où la compagnie voudra se rendre agréable
envers le public voyageur, sans distinction de caste ou de
rang. Elle y gagnera assurément et le public n'y perdra
rien.

UNE FUMEUSE QUI EST MORTE A io8 ANS

Bryan, Ohio, 17 - Mme Elisabeth Maughterman vient
de mourir ici, juste douze jours après avoir célébré son
îo8éme anniversaire de naissance. Elle était née en Penn-
sylvanie, le ier juin, 1805.

Mme Mau-ghterman était la mère de dix-sept enfants,
dont quatre sont vivants et sa descendance s'étend jusqu'à
la cinquième génération. Son père a servi pendant la guerre
de 1812 et son mari pendant la guerre civile. C'était une ful-
meuse invétérée.

LE COMMERCE PENDANT LES VACANCES.

V'oici revenu le temps des vacances et le marchand dle
cigares qlui a du jugement et (le l'initiative en tirera le pins
(le profit possibile. Il s'intéressera aux projets qu'ont conçus
pour les vacances ses clients et il manifestera le déesir <le lcs
voir partir pour leurs excursions d' été avec un bon applr o\1

sionnemnrt de cigares <le leurs marques favorites.

La nécessité d'avoir un stock varié.

celi qlui tient un dlébit (le tabacs et veut pronl er
S'est i allie aux\ idées miodernecs ne( doýit pas ;1\ or un I~~iu

rien que les articles dont il fait étalage dans lt- Ntrlio,: i
f-ilit qu'il ait aisiun fort stock d'autres iiuarclianiie', 1
gens :,ilil)tt-nt biein, unl entrant dlans un inazasýiii tr:t' ur

<litesinarîlues et d'autres iarchandi ses en plu s due lu
oui -mnt annoncçées; et exp)o;ée's. Ils compnîtent tromur tlin
ligne c inîmîcte de cigares, cigarettes, petits cigares. t ahIn -à
fumer, pipes et en général <'articles phour fumîeuirs \', i ruv

piuliei té nie vous rapplortera aut plu s qlue la moitié de c.-
qu'clle doit vous rapporter si vous ne tenez en magasin et nei
vendez qlue les marque., spéciales que vous avez annoncees.
La publicité devrait servir à plus qu'à vendre certaines mnar-
qîtes. Elle devrait donner une impression favorable aut pubîlic
au sujet du magasin, puis les y faire entrer. L'ne fois qtue lesN
gens sont à l'intérieur, c'est aux vendeurs à faire île ces cu-
rieux des clients réguliers.

Que'le nouveau client se sente chez lui I

Pour la plupart des gens, l'influence de l'habitude est très
grande. Quand un fumeur a changé <le domicile et qu'il cher-
che à se rendre compte des endoifs où il pourra acheter des
eigaresi- des cigare-t-te-s evdu lt4u'cet la question se-pose Pour
i-ji: quel magasin choisirai-je tout d'abord?

Si, quand le fumeur ent *ré dans un magasin pour la pre-
mière fois, l'homme qui se trouve derrière le comptoir peut
s'arranger pour que le nouvel arrivant se sente chez lui, pour

qu'il sente qu'il est cordialement le bienvenu et que sa clien-

tèle est appréciée, il est déjà bien probable qu'il reviendra
dans ce magasin.

S'il revient pilusieurs fois, il prendra instinctivement l'ha-
bitude d'y entrer chaque fois qu'il aura envie de fumer et
qu'il lui manquera quelque chose.

Les problèmes que doit résoudre le marchand de tabac.

Tout hommie qlui parvient à s'élever un îîeu a des pro-
blèmies à résoudre. Pour chacun de nous, c'est notre pro-
llée <lui parait le plus difticile. Mlais là n'est pas le point;

il s'agit de les résoutdre, 'res problèmes. Approfondissez-les
et soltioiîelllc-les P'lus vous retarderez à faire- une chose
-Ibsolimmlent n1écessaire, plus vous éprouverez (le difficultés
à la faire.

EXPORTATIONS DE CIGARES DE LA HAVANE.

L-a H-avane, 14. - Le tabmleau suivant établi d'après les
chiffres oflfciels (lu bureau îles douanes de Cuba indique le
nombre dle cigares expédiés par le port (le La Havane pen-
dant la <deuxième quinzaine (le mai dernier:

Grande- Bretagne.....
Etats-Vnîs........
F'rance..........
Canada.........
Allemagne ....... ... ... ...
Espagne.........
République A\rget'iine ...
A ustIralie.... ....... ... ...
A\ut rich e.........
îles Canaries.... ... ... ...
Brésil..........
Bel giqule
M eXiqtIi..

P'ays- Ba s........
\'énézîiléî.........

'i riqîii 1->r;îitç;is

Iltt s I.ni~ îe t .'l''Iîîliv

Cigares.
2,037,9(x)

.. .. . . .. ... 1 ,794,89O

634,100
... .. . . .. ... 338,195

277-693
200,8.5
111,500

98,630
... .. . . .. ... 32,225

16,780
i 4,o26

(),oo0

5.750

2.000

.. . ... ... ... 1,300

... .. . . .. ... 1.000

700

<).')30.453

'I.

l)iî'îimtîili. ,îî fla,îî la Iliî.,îî v1 immî î m iai
tPt .. . .. . .. . 2526 ,go9

Total cli i(:- i.uiiiler ;ii .31 "'ai 1'11,3.........72,6913306

1'ota.l dlu i et J';il\ icir au .31 niai toi. .i........67,178.976

.\îgnuna!mndurant lus cinq ii%î tii1 19)13..........5,514.330

Diin ut ion pouir certains pays <duranît la deuxième qluin-
zainme de mai iM<13. comparativement à it012:

E-tats-Unis .. .... . ... . ... ... ... ... ...... .
Grande- Bretagne..............
Au st ralie.................
RZépublique Argentine ....... ....... ... .....
Canada...................
Espagne.................

1,o10,667

858.421
28i,050
269,085
200,275

108,391

Augmentation pour certains pays pen-dant la udeuxièmne
quinzaine îîe miai i1913. coimparativement à 1<)i2:

'itîl ric'-e. ..... ... .. . ... ... .. .. . ... . .. . ..
.\llumagne.................

98,630
45-694

.,:~7i.44( r' ~

(111 16 illai ait .31 Il::,' P)13 .. ý - - - , -
d ;I li) pi-il ali ý3I 1'là! P )12 ... ... ...


