LA PUBLICITE
Conférence faite par M. Barbut, profes-
seur A I'Ecole Supérieure Pratique de
Commerce et d'Industrie de Paris.

Les anclens qui vous ont précédés dans

T celte Boole eeratent sana doute blem B

pris 8'tls pouvalent assister & notre lecon
d'aujourd’hui, car nous allons parler de
la Publicité, “cet art d'attirer et de rete-
nir l'attention” et il n'était pas question
autrefols de faire un cours sur cette ma-
tidre.

Je n'en veux citer pour preuve qu'une
anecdote racontée par M. Vergne, eecré-
tajre général et membré du Comité di-
recteur de 1a Chambre Syndicale de la
Publicité, dana ia conférence si documen-
tée et st inetructive qu'il a faite en dé-
cembre dernler sur la Publicité et la né-
cessité de son enseignement.

Je me hite de vous dire que j'aural
I'occaslon, fréquemment, de faire desem-
prunts & M. Vergne qui me permettra .e
lui renouveler ici tous nos remerciements
pour l'obligeance extréme avec laquell2
il m'a autorisé A le mettre A contribution
et pour la marque d'intérét qu'il nous é-
moigne & tous en venant aujound'hui par-
m| nous,

“Je tiens de l'un de mes amis, disait
le distingué conférencier, le souvenir
sulvant qui dénote la mentalité d'une
époque A 1'égard de la Publivité.

“Lorsqu’il était enfant, son paére, un
brave homme d'artizan, sorti en trés bo.a
rang de I'Ecole des Arts et Métiers d'An-
gers, lul montrant un jour une anmnonce
ou une affiche d'Herman-Lachapelle, lui
disait: “Tu vols, mon fils, celui-a, c'est
le Mangin de la mécanique’.

Pourquol, Messieurs, cette réflexion
malvelllante? Pourquoi cette assimila
tion d'un honnéte industriel au roi des
charlatans?

La Publicité apparaissait-elle donc su
bitement A nos peres, en plein XIXe sia-
cle, comme une machine nouvelle, sortte
tout éqglpée du cerveau d'un audacteux
inventeur, et avec laquelle il était indis-
pensable de se familiariser avant de .e
risquer & utiliser seg services,

Bien que le mot de “Publicité’ ne soit

pas trés anclen, la néclame est vienle

comme les hommes, et sl j'avais I'esprit -
_et la-verve de M. le Ministre du Commer-

ce, je pourrals évoquer devant vous, com-
me il l'a fait au banquet de la Chambre
Syndicale de la Publicité, les ombres au-

-~ gustes d'Homare et de Ramses, pour at-

tester les origines lointaines de la Pu-
blicité.

Cette parole officielle, agréablement
empreinte d’humour, ne visait point a
I'exactitude historique; mais sans re-
monter jusquaux temps des anciennas
dynastiegs des rols égyptiens, il n'est pas
téméraire de considérer. comme un pre-
mier essal de Publicité T'usage ues
crieurs qui existait déja en Lydie au sid-

K une femme sans téte) ;
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cle d’'Hérodote: cet historien raconte en
effet que c'est en Lydie que furent ouver-
tes les premidres boutiques par des mar-
chands en résidence fixe et ceux<i atti-
rafent les acheteurs par la volx des cri-
eurs qu'ils plagalent A leur porte. Vous
conetatez tous les jours que cet usage est

~loin d"avolr disparu, pulsque les entrepre-

neurs d'un spectacle ultra-moderne, le ci-
nématographe, ne dédaignent pasg de se
eervir des orieurs aussi blen que les ba-
zars ot les vendeurs de marchandises m
solde.

De méme |'enseigne—cette autre forme
de la Publicité—'enseigne primitive con-
eistant soit dans un objet cholsi par le
fabricant ou le marchand parmi ceux de
son métier, soit dans une figure embbs-
matique, avait été adoptée & Rome et A
Pompei comme un moyen d'appeler, par
une indication saillante, l'attention des
acheteurs.

En France, au XIVe et surtout au XVe
siécle, on employa un nombre considéra-
ble d'enseignes, par exemple le Lion
d'Argent, la Harpe, YHhomme armé, la
Clef, le Coq Héron, le Mortier” d'Or, le
Plat d'étain; vous retrouverez encore de
nos jours la plupart de ces enseignes.
Deux genres eurent surtout ume vogue
considérable; l'enseigne grotesque et
I'eneeigne rébus; dana la premidre cati-
gorie, figurent: la Truie qui file, e chat
qul péche, 1'6lson bridé, le singe vert t
dans la deuxidme, le puissant vin (puits
sans vin), le bon coing, ' 'épicier éni
scié), etc. Un marchand de toiles expo-
sait au-dessus de sa porte un singe en

batiste avec ces motg en lettres d’or -
Au Salint-Jean-Baptiste.

On voyait ailleurs: la bonne femme
la botte remplie
de malice (une bolte dans laquelle se
trouvaient uh singe, un chat,‘un perro-
quet et... une femme).

Si l'esprit francais ne s'exergait pas
toujours avec galanterie dans le choix
des enseignes, il ne perde.lk cependant ja-
mais ges droits et je veux vous raconte
la jolie anecdote rapportée par Tallemant
des Réaux:

Un commis borgne ayant exigé d'un
cabaretier deg droits gu'ﬂ ne devait pas,
celui-ci, pour e venger, fit représenter

le poru‘alt du commis a son enseigne’
sous forme d'un voleur, avec ocette ins-

cniption: Au borgne qui prend. Le com-
mis s'en- trouva tellement offensé gqu'il
rendit 'argent des droits au cabaretier
a la charge que l'enseigne en question
serait modifiée. Pour satisfaire A cette
condition, le cabaretier ee contenta ma-
licleusement de faire gratter le P si bien
qu'il resta: Au borgne qui rend.

L'affiche, cette feuille imprimée ou ma-
nuscrite que l'on applique sur Jes mrurs
pour donmer connaissance au public 12
quelque chose, a également une origine
trés ancienne.

Ce moyen de Publicité a été pratiqué
chez les Hébreux, chez les Grecs, chez

: b,

les Romaine pour faire connaltre . e
ple les choses qu'il lul fmport: . o
voir: les lois et les décrets, ¢ .. )
Athdnes et & Rome, Jes program .. (..
jeux, des spectacleg et les avis jariiey
llers de toute nature. Les libruins iy
non¢aient par des affiches les ouvrages
qu'ils voulatent mettre en-vente i+ frqn
d'allleurs, défendu, & Rome,
peines fort eéveres, d'enlever ou i lac’
rer les affiches, i

Bien que les affiches ne dutent en
France que du XVe sidcle,
que les placards joudrent un graud ro'e
dang les luttes de la Frondé: cette arne
convenait fort ‘blen pour publier de nmor
dantes Satires contre le Cardinal

M. Emile Mermet a retrouvé une an
cienne affiche du XVIle sidcle vantant
les effets des sachets insecticides dun
gieur Laurent de la Roche. Je m'excuse
de la Jire, elle agite un sujet qui na
rien de vé; mals elle jette un jour
bien curieux sur 1'hygi®ne d'une époque’

“Par permission et privilege du Roy.
ete. .
“Le public sera averti que l'on vend A
Paria un petit sachet, de la grandens
d'une pidce de quinze sols, pour garan:
tir toutes s¢rtes de personnes de la ver
mine et en:nettoyer ceux qui en sont in:
commodez, €ans mercure.

“I} faut que chagque personne le porte
toujours sur soy, attaché au col de a
chemise ou ailleurs, touchant la chair
Il n’apporte aucune incommodité ny mau
vaise odeur. Le portamt ainsi, I'on nau
ra jamaig de vermine 2 la teste ny ai:
leurs, et, quelque quantité que l'on cn
4yt, l'on est mnettoyé dans troiz sema-
nes au plus tard;- et que l'on mette in
des dits sachets en prenant un halit nen
et une chemise blanche, et que lun 1
l'autre pourrisse sur le corps sms les
chamnger mi oster, d'un an l'on n'vu .urd
aucun; quand méme le corps les enzen
drerait naturellement, ainsi que I Ro
a est® informé de cette vérité par
grande preuve gul en a esté faite =u”

sotis des

VOus raver

quinze cens pauvres de I'Hospital - né
rale de Paris, comme il est justifi- pa’
larrest du Parlement et certifical
aprds. Il le faut renouveller tous r=an:
et pour six sols par an l'on est goranty
de la plus grande misdre que sou‘re ©
corps humain,. Tl est marqué de -leul
chiffres, pour éviter que l'on ne I o
trefasse pour tromper le public.

“L'on y vend aussi ume tablette 1 !
la vertu, par son parfum, une fois - “:%
sans mauvaise odeur, de garantir - :1¢
chambre, tant des maisons que - "V
vires, des pous et punaises peni: _ 1"
an. L'on le vend troig livres In
L'on donmnera linstruction de se - "%
aux dicts bureaux.” .

La néaction de cette réclame n. - = °
pas p;ﬂrfalfbe? L'loge enthousias les
avantages du produit recomma.
mode d'emplol clairement expi "’

" prix, les atbestations les plus hau '
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