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Traverser l'Atlantique : élargir les relations économiques entre le Canada et l'Europe

nouveau slogan - « Le Canada, une généreuse nature » - présentent le Canada comme
une destination diverse et séduisante en toute saison. Ils visent à mieux faire connaître
les expériences, produits et destinations de voyage qu'offre le Canada : grandes villes
dynamiques, abondance de paysages naturels d'une grande beauté, divertissements de
haut calibre, traditions multiculturelles, industries de pointe et infrastructure bien
développée. Les tests réalisés auprès des consommateurs ont révélé que les Européens
perçoivent le Canada comme une destination où ils peuvent se plonger dans la nature et
vivre des expériences qui sont rares dans leur pays, comme le tourisme d'aventure,
l'écotourisme et la visite de localités autochtones. La nouvelle stratégie de la CCT
déborde toutefois ces aspects et présente une image diversifiée et sophistiquée du
Canada en mettant en valeur ses grandes villes et ses attractions, foires et autres
manifestations culturelles.

Recommandation 5

Que le gouvernement fédéral examine les besoins des entreprises canadiennes, en
particulier des petites et moyennes entreprises, en matière d'informations exactes
et à jour sur les marchés individuels des pays membres de l'UE et sur les
politiques et les pratiques de I'UE. Il faudrait prendre des mesures pour répondre
aux besoins d'information constatés.

Le gouvernement déploie de nombreux efforts pour déterminer les besoins des petites et
moyennes entreprises (PME) canadiennes et pour leur communiquer une information à


