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Le Salon du monde des affaires et un supermarché de I’invention

Le premier Salon du monde des affaires a ré-
cemment accueilli 8 Montréal 25 000 gens
d’affaires désireux de s'informer et d'in-
former, avec l'objectif de créer un climat
économique plus dynamique.

M. Serge Martin, qui est, avec I'Uni-
versité populaire, I'instigateur de ce salon,
mentionnait que, tous les 20 mois, la quan-
tité d’information disponible double dans le
monde et que les gens d’affaires doivent
saisir toutes les occasions qui leur sont
offertes pour se tenir au courant.

La présidence du salon, confiée a
M. Jean-Claude Delorme, président de Télé-
globe Canada, a permis de mettre I'accent
sur les communications en valeur. Cette
entreprise, la plus rentable parmi les
sociétés fédérales de la Couronne, participe
4 un réseau mondial de télécommunications.

Le salon, auquel participaient 150 expo-
sants et au cours duquel 500 conférences
ont été prononcées, visait a traduire en
termes concrets des concepts abstraits.
De plus, cet événement avait trois

objectifs. Il s’était d’abord donné pour but
d’informer, ce qui permettra, espére-t-on, de
« réduire le temps s’écoulant entre I'émer-
gence d’'une idée et son application indus-
trielle sur les marchés », en mettant en
contact les inventeurs, qui sont souvent des
solitaires, les gens d’affaires et les indus-
triels, dont I'action est I'un des points forts.

En second lieu, on a voulu faire la
démonstration du savoir-faire québécois,
avec ce qu'on appelle « un supermarché
de linvention » auquel participaient des
inventeurs-artisans. On avait regroupé éga-
lement des représentants des principaux
laboratoires industriels du Québec dont
les travaux, souvent mal connus, pourraient
faire avancer le développement technolo-
gique si des rapports plus étroits existaient
entre eux et les industriels.

Enfin, on s’est penché sur le commerce
international dont I'importance n’est niée par
personne. Un communiqué diffusé au salon
par le ministére du Commerce extérieur
mentionne que les ventes de 2 000 PME

Le ministre Bernard Landry (a droite sur la photo) a remis une aeuvre du verrier québécois
Olivier Ferland au lauréat du prix Stimulexport, M. Michel Robert, président d’Electromed

International Ltée, de Saint-Eustache.




