
Sistema màs avanzado de proceso alimentario

Una compafii'a de Quebec ha inaugurada
una fàbrica que utilizarà las técnicas
més adelantadas para convertir praductos
residuales del queso en cancentradas
alimenticias.

La Sadispra Technologie Limitée de
St. Hyacinthe, Quebec, ha construrda esta
nueva instalaci6n, la primera de su tipo,
para praducir concentradas proternicas y
lactosa bajo un techa. La fàbrica de
6.410 metros 2 de superficie se encuentra
en una zana que produce el 55 par ciento
del queso de Caniadé y abosorberà el 50
par cienta de las praductos residuales de
las fàbricas de quesa de la regiân de
St. Hyacinthe.

Contratas a largo plazo
La Sodispro ha suscrito contratas a largo
plaza para el suministro de materia prima
y contratos para la venta de toda su pro-
ducciân en los prôximos siete aios, pri-
mariamente a Japôn y a la Repûblica de
Corea. La compalira darà emplea a 50
trabajadares en la nueva fébrica, pu-
diendo aumentarse esta cifra a 73 en el
segunda alia de operaci6n.

La Sadispro convierte productos resi-
duales de queso en concentrados pro-
ternicos y lactosa mediante una tecnologi'a
cancebida en Europa, pero re i nada par la
campaRria hasta conseguir un sistema màs
eficiente y ràpido que utiliza menas
energia y ocupa menas espacia. La com-
pai'ra tiene todavi'a acuerdos de intercam-
bia tecnol6gico con empresas eurapeas.
La nueva fébrica incluirà también un
centra de desarrollo, investigaci6n y con-
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trol de calidad ultramoderno.
Un beneficia adicianal del proceso es

que elimina un gran prablema de conta-
minaciôn en la regiôn de Quebec causado
par el vertida, de las productos residuales
del quesa par las fàbricas.

Inversî6n tatal
La inversiôn tatal de Sadispro en la
fàbrica es superior a 20 millones de
dôlares, de las cuales 12 millones carres-
ponden aI equipa eleborador. De este
total, el Ministeria Federal de Expansion
Econômica Regional ha concedido $3.5
millones. El Ministerio de Industria y
Comnercia cancedîi también un préstama
de 2.25 millones de dôlares.

Viajes de negocio en aiza

La importancia de los viajes de negocias
para la industria turi'stica ha aumentado
grandemente en las Ùltimos afios. Si bien
los viajes de placer todavi'a acaparan la
mayor cantidad de ingresos de la industria
turrstica, los viajes de negacias propor-
cianan una fuente de ingresos màs
constante. Par ejempla, en 1972 el 8
par ciento de las visitantes de las Estadas
Unîdos a Canadà vinieran par razanes
camerciales, mientras que, en 1980, cerca
del 14 par cienta la hicieran par dicha
propôsito. Cerca del 11,5 par cienta del
1,4 mill6n de canadienses que viajaron a
los Estados Unidos en 1980 la hicieran
par razones de negocia. Apraximada-
mente el 15,9 par cienta de las canadien-
ses que fueran ai extranjero y el 15,4 par
cienta a parcialmente par razanes de
negacia. En las deplazamientos naciana-
les, cerca del 16,4 por cienta de las via jes
fueran par razones de negacia.

Nuevos servicios
Para satisfacer la creciente demanda,
muchos segmentas de la industria estàn
concibiendo servicios especiales y
enfoque de comercializaci6n adaptadas
exclusivamente al hombre de negocias.

Précticamente tadas las principales
Irneas canadienses han intraducida la
clase comercial, cambinaciân de primera
clase y clase econ6mica. Varias Irneas
ferraviarias y de autacares afrecen ser-
vicias especiales de negacias y las cam-
paMrias de alquiler de autom6viles afrecen
descuentos para viaje de negacias.

Las agencias de viaje han comenzado
también a especializarse y para muchas de
las principales agendias de las zonas
metrapalitanas las viajes de negocios
representan entre el 50 y el 70 par ciento
de su valumen de ventas. Los hoteles
estén adaptando también sus servicios
hacia las necesidades de las viajeras par
negocios. Algunos afrecen habitacianes
mayores, con una mesa de despacho o de
secretar'a y servicios de mensajeria. Ahora
se ofrecen a la mayarra de las viajantes
regulares par negocios habitaciones a pre-
cios de empresa que anteriormente se
ofrecran solamente a unos pocas clientes
seleccionados.

.Normalmente, se encuentran en las
centras de la Ciudad hoteles dedicados a
hombres de negocio. Estos hoteles cuen-
tan con grandes salones para reuniones y
convenciones.

Un factor importante en las nuevas
servicios de viajes de negocia hace énfasis
en velocidad y eficiencia.


