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les marchés nouveaux a surveiller ou

ques et leurs coutum
i créer; le gout ou les besoins de la cli ntele, leur évolution «t
les besoins éventuels a faire surgir; I'état des affaires dans les
centres producteurs étrangers; inventions et procédés nouveaux
utiliser; nouvelles utilisations
des anciens matériaux; ¢tats des récoltes dans le monde entier;
questions de droit et de jurisprudence, de droit commercial, de

matiéres premiéres nouvelle

transport, de douane, publicité, organisation de la vente, etc,
ete, et qui varient a chaque instant

(es nécessités existent ausi Hien pour le plus modeste com-

mergant que pour le plus grand manufacturier: leur observa
tion méthodique comporte des conséquences particulicrement
rs et conduites par de tels

procédés de documentation et d'information, ne peuvent pas ne

heureuses, car les maisons constitué

pas progresser; leurs propriétaires peuvent envisager
ance.
11 ne seront jamais accusés justement de vendre trop cher

avec calme et conf

ou de livrer des marchandises d'une qualité irrcguliere ou in
suffisante, parce que leur moralité
loyauté  découleront tout natucellement de
leurs maisons basée sur une
tenue.

Clest poar cela qu'il est permis de

professionnelle et 'eur
l'organisation de
information rigoureuse et sou
déclarer que lavenir
appartient aux maisons honnetes, mais surtout si elles sont or
dans

ganisées pour connaitre rapidement tout ce qui se fait

leur partie.

On congoit dés lors la ndcessité qu'il y a pour le détaillani

i lire fidélement une revue commerciale qui se propose précisé
ment de fournir a ses abonnés une source pricieuse de docu
ments et d'informations sur tout ce qui touche a leurs affaires,
tes a mettre en
ne depuis ¢a

tant pour les prix pratiqués, que pour les pree
seuvre pour réussir. Ce fut le but de notre org
nous avons suivi cette ligne de

création; depuis vingt-cing an
conduite et

'avenir pour I'amél

étroitement dans

nous suivrons encore plus

joration des conditions du commerce et le
profit personnel des dé

STATISTIQUE AMERICAINE

le

M. Dejean ,attaché commercial de Irance a 'ambassade
New-York, vient d'adresser au ministre du Commerce une ciu-

de analytique de I'Annuaire statistique des E ats-Unis  pour
Pannée fiscale américaine (30 juin 1o10-ter juillet 1911).
De ce document il résulte que fa  population des Etats-

ss¢ actuellement 92 millions d’habitants, non compris

Unis déy
les parties détachées du territoire fédéral, cest-d-dire 1'Alaska,
Hawai et Por

-Rico, qui représentent environ 1,500,000 ames
En dix ans, la population de g
de 16 millions d’habitants, en chiffres ronds, soit d'un cinqui¢me

nde République s'est accrue

Sur les 92 millions d'habitants, on compte 0.800,000 négres,

260,000 indiens, 140,000 jaunes composés en ties cgales de
Chinois et de Japonais

Les trois plus grandes villes des Etats-Unis sont New-
York, avec 4,766,000 ames; Chicago, 218500 Philadelphie, 1.
540,000, n'atteint d’habitants ot
San Francisco, la métropole américaine du Pacifique, ne compte
que 416,000 ames.

l.es fermes et les espaces cultivés qui les entourent couvrent
252 millions d'hectares, et le troupeau national
croit plus — se compose d'un peu plus de 200 millions d'ani
maux domestiques, dont 60 millions de hoeufs et de
Dans les villes, on reléve 260,000

Aucune autre ville le million

qui ne s'ac-

vaches

lissemens industriels, oc

cupant prés de 7 millions d'ouvriers payés 4 la journée et 800,000

s, et utilisent 18 millions de chevaux-vapeur (chiffres de

employ

1000)
En 1010, il ¥ avait

ferrées en exploitation,

(5-Unis 220,000 milles de voies
Iles roulaient 58,000 locomoti-

aux Et

lesq

Ve, 47,000 Wagons a4 voyagers et 2135000 wagons 4 marchan
dise.
1

les; celle des fils téléphoniques, de plus de 8 millions de milles,

a longueur des lignes telégraphiques était de 200,000 mil-

Le seul point sur lequel les Etats-Unis soient en retard sur
les grandes nations européennces, est la marine marchande, qui
11 est vra

ne compte guere que 13,000 vapeurs

que les services

de navigation sont surtout consacrds an cahotage

LA PUBLICITE
Echos d’Amérique,

sont bas les

A Milwaukee, un de ces “cerase-ciel” que

grands magasins, fut la proie d'un incendice
taire? rapidité américaine, il fit rebatie immeuble,
puis publia une annonce de ce genre:

Que fit le proprie-
Avee une

“Une bagatelle comme la perte totale de notre magasin et
marchandises ne pouvait nous arréter une minute. Nous avons
construit un nouveaw local et nous sommes prets & vous servir;
en toutes marchandises, nous avons de nouveau le plus grand
choix; tous les ordres seront promptement exceutcs, Venez et
visitez-nous.”

Voila ce qui s'appelle tirer parti d'un malheur, puisque cet
incendie ne servit qu'a prouver l'importance et la solidité de la
maison, pour laquelle une perte de millions n'est qu'une ba
gatelle,

—Un des princig

aux mérites de l'annonce américaine, cest
que chaque annonceur est conscient de 'annonce qu'il lui faut,
et qu'il cherche & obtenir un type d'annonc

qui soit comme sa
signature, de sorte qu'en répétant sans cesse ce type d'annonce,
le public se familiarise avee lui et n'a méme plus besoin de lire
git. Cela est un
point capital qui double l'attention que le public accorde
annonces aussi vivantes que la photographie d'un ma

le nom de l'annonceur pour savoir de qui il "

cette individualité est ce qui permet de maintenir la vogue cons-
tante d'une maison. Wanamaker, par exewmple, rédige ses an-
nonces comme un article de journal, renseignant le public sur
les “nouvelles” de son “institution”; c'est le reportage de ma-
gasin qui fait de ces annonces un tableau toujours fidéle et ac-
tuel de la vie d'affaires de la maison; cette idée, adoptée chez
nous, par quelques annonceurs persévérants, me paraitrait sus-
ceptible des plus grands résultats. Comment Wanamaker sait
utiliser I'actualité, ceci nous le montre. Par ces temps d'aviation,
il a annoncé tout bonnement qu'il vendait vendait des ballons,
aéroplanes accessoires, viétements pour aviateurs, etc., lesquels
objets, magnifiquement exposés dans le magasin ,y attiraient le
public, qui, s'il n'achetait pas toujours un oplane, achetait
parfois autre chose, et c'est précisément ce que voulait 'habile
anronceur.

Comme exemple de récl

ame entreprise par des Etats en-
it que
¢ de population
fondée, qui a
cquis le terrain nécessaire a la construction d'un nouveau fau-
hourg, comprenant 9,000 parcelles & 100 dollars picee. Une partie
du terrain a (té réservée pour des fabriques, et est gratuitement
offerte aux fabricants qui voudront y batir. On espére par 1
attirer une douaine de mille ouvriers, qui, avec leur famille,
augmenteront sensiblement et d'un seul coup la population, Re-
commandé aux Etats qui souffrent de la dépopulation, pour atti-
rer chez eux les émigrants des autres pays!

—De méme la Poste de San-Francisco, en faveur de I'Ex-
position Universelle qui, en 1015, doit célébrer dans cette ville
I'ouverture du canal de Panama oblitére les timbres des lettres
par un cachet spécial qui trés lisiblement annonce la date de
cette Exposition. Tl n'y a pas de réclame superflue, pense I"Amé-
ricain, il n'y a que de la réclame insuffisante.

tiers, on peut citer celle de I'f

at d'Indianopolis qui, n”
230,000 habitants, voudrait développer con chiff:

Pour cela il fait cornaitre qu'une Société a é




