
UNE ÉTONNANTE CROISSANCE 

DES EXPORTATIONS 

L'économie ouverte du Canada est 

depuis longtemps tournée vers le com-

merce extérieur. Le Canada se classe 

deuxième parmi les pays du G-7 pour ce 

qui est de l'ensemble de ses échanges com-

merciaux exprimés en pourcentage de sa 

production nationale. Ce fait témoigne de 

l'orientation internationale du monde des 

affaires canadien. Les exportations cons-

tituent plus du tiers du produit intérieur 

brut (PIB) du pays. 

Croi 	 rucord dos importations 
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Sources : Banque du Canada; Société pour l'expansion des exportations. 
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Le Canada constitue une excellente 

base à partir de laquelle on peut pénétrer 

le marché nord-américain. Il permet aux 

gestionnaires d'entreprises européennes et 

asiatiques d'acquérir une précieuse expé-

rience du marché nord-américain sans 

s'implanter directement dans un marché 

américain dynamique mais combatif. 

Les entreprises d'Europe et d'Asie 

estiment que le grand nombre de relati-

vement nouveaux immigrants établis au 

Canada et provenant de leur continent 

constitue un point de départ en vue de 

pénétrer le marché nord-américain. 

Un marché intérieur riche 
(PIB par habitant [en équivalence 

de pouvoir d'achat], 1 991) 

Sources  :  OCDE. Comptes nationaux, vol. 1, 1960-1991; FMI. 

Statistiques financières internationales, février 1993; PlanEcon. 

' Comprend la production estimative de 1990 de l'ancienne 

Allemagne de l'Est selon PlanEcon. 

Chiffre de 1989, la plus récente donnée disponible. Le taux 

de conversion EPA du peso mexicain en dollars US est le 

taux de change réel moyen de 1989. 

Les ventes des entreprises établies au 

Canada sur les marchés mondiaux n'ont 

jamais été aussi fortes. Les exportations 

canadiennes ne cessent d'augmenter malgré 

le faible rendement de l'économie dans 

certains de ses marchés étrangers. Le volume 

des exportations canadiennes de marchan-

dises a augmenté de 14 % en 1993, et ce, 

après une croissance encore plus forte en 

1992. Aux termes de l'Accord de libre-

échange (ALE) entre le Canada et les États-

Unis, en vigueur depuis 1989, de nombreu-

ses sociétés canadiennes ont augmenté 

leur part du marché canado-américain. 

Parmi les exportations canadiennes 

vers les États-Unis, on compte notamment 

du matériel de transport, des métaux, des 

minerais, des céréales et des produits 

forestiers ainsi que des produits de pointe 

tels que du matériel de télécommunica-

tions et des logiciels. Selon les prévi-

sions, le Canada exportera aux États-Unis 

plus d'automobiles que le Japon en 1994. 


