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LE COMMERCE CANADIEN EN REVUE — QUATRIE

Commerce bilatéral de
marchandises avec le
Japon, I'Union
européenne, le Mexique
et la Chine

En 2001, tant les exportations que les
importations annuelles avec le Japon
ont décliné par rapport a 2000. Comme
les importations ont diminué
davantage que les exportations, le
déficit commercial annuel du Canada
avec le Japon est passé de 1,4 milliard $
en 2000 a 1,3 milliard $ en 2001. Les
exportations annuelles vers I'UE ont
diminué de 1,5 % en 2001
comparativement a 2000, alors que les
importations ont progressé de 5,0 %.
En conséquence, le déficit commercial
annuel du Canada avec I'UE s'est
élargi, passant de 11,3 milliards $ en
2000 a 13,3 milliards $ en 2001. Les
exportations du Canada vers ses
principaux partenaires commerciaux de
I'UE ont décliné, a I'exception des
exportations a destination de la
France, qui ont augmenté de 13,8 %
par rapport a 2000. Toutefois, les
importations du Canada en provenance
de la France ont augmenté
considérablement, soit de 32,4 % en
2001, de méme que les importations
depuis I'Ttalie et I'Allemagne, qui se
sont accrues de 9,9 % et de 2,3 %
respectivement. En revanche, les
importations en provenance du
Royaume-Uni ont chuté de 10,7 % en
2001 par rapport a 2000. Conservant
son titre de quatrieme source
d'importations du Canada, le Mexique
est devenu le sixieme marché
d’exportation du Canada en 2001, alors
qu'il se classait au huitiéme rang en
2000. Pendant la méme période, la
Chine est devenue la troisieme source
d'importations en importance du
Canada, prenant la place du Royaume-
Uni, qui a reculé au cinquiéme rang.

Commerce des
marchandises par
groupe de produits

En 2001, les exportations de produits
agricoles se sont accrues de 12,6 %
par rapport a 2000, suivies par les
exportations de biens de
consommation (+6,7 %), d'énergie
(+4,5 %) et de biens industriels

(40,5 %). Les exportations annuelles
ont affiché une baisse de 7,6 % dans
le secteur de la machinerie, de 7,5 %
dans celui des produits forestiers et de
5,3 % dans le secteur automobile. Les
importations annuelles de produits
agricoles ont progressé de 9,7 % par
rapport a 2000 et celles des biens de
consommation, de 7,1 %. En
revanche, on releve une diminution
des importations annuelles dans les
secteurs de la machinerie (-8,4 %), de
l'automobile (-6,3 %), des produits
forestiers (-5,8 %), des biens
industriels (-2,9 %) et de I'énergie
(-0,9 %).

Réduction de
I'importance des
produits de haute
technologie dans les
échanges

En 2001, les produits de haute
technologie ont occupé une place
moins grande dans les échanges
commerciaux du Canada. En effet, ces
produits ont représenté 11,5 % des
exportations de marchandises en 2001,
contre 13,0 % en 2000. De la méme
maniere, les produits de haute
technologie ont compté pour 16,7 %
des marchandises importées en 2001,
comparativement a 17,9 % en 2000.

Commerce des services

Le déficit au compte des voyages
internationaux du Canada a chuté a
son plus bas niveau depuis I'exposition
internationale de Vancouver en 1986,
passant de 2,1 milliards $ en 2000 a
1,3 milliard $ en 2001. Cette
diminution du déficit annuel au
chapitre des voyages est largement
attribuable au déclin des voyages des
Canadiens a |'étranger au quatriéme
trimestre de 2001. La réduction du
déficit au titre des voyages a
cependant été annulée par des
augmentations du déficit au titre des
services de transport (hausse de

632 millions $) et des services
commerciaux (hausse de 365 millions $).
Dans I'ensemble, le déficit au compte
du commerce des services a donc
augmenté, passant de 6,7 milliards $
en 2000 a 6,8 milliards $ en 2001.
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« Lo création dalliances culturelles au sein

Chine

o Le marché des industries cultureles

Corée
o le marché des industries culturelles

Hong Kong
o Le marché des industries culturelles

Inde

« Débouchés de I'industrie du divertissement
et des loisirs familiaux

Etats-Unis d’Amérique
Los Angeles, San Francisco,
San José

o Le marché des arfs de la scéne

* Produites par le Centre des études de marché du
Service des délégués commerciaux du Canada.

Pour les consulter, visitez :

www.infoexport.gc.ca

vec son climat tempéré et son
miliev naturel attrayant, la
région du Kansai' au Japon,

composée de sept préfectures et occupant
seulement 9 % de la superficie totale de
I'archipel, est habitée par 18 % de la
population japonaise. De par sa situation
géographique et ses conditions de vie
favorables, le Kansai constitue le noyau
économique et industriel dans I'Ouest du
Japon. Mais la société de consommation
d’aprésguerre y a créé de graves
problémes environnementaux. Cet article
forme la premiére partie d’un rapport sur
le marché des produits et des services
environnementaux du Kansai.

Un petit tour au Kansai

La diversité de la région du Kansai tient &
ce que chacune des préfectures, Osaka,
Kyoto, Hyogo, Shiga, Nara, Wakayama
et Okayama, a ses propres caractéristiques.

Osaka, préfecture la plus petite, est la
deuxiéme agglomération la plus densément
peuplée (8,8 millions d'habitants) au Japon,
aprés Tokyo. C'est une vaste zone indus-
trielle trés développée.

Kyoto, paysage d'une beauté naturelle,
préserve et entrefient de nombreux sites du
patrimoine historique japonais.

Hyogo, préfecture dont la population
est concentrée le long d'un littoral industriel,
englobe les villes : Amagasaki, Kobe, Akashi,
Takasago, Himeji et Kakogawa. C'est dans
cette préfecture que se trouvent et la chaine
des montagnes Rokko, ou les industries
agricole, forestiére et du bétail sont en
plein essor, et la région cétiére qui cons-
titue le parc national pittoresque du Sanin.

Shiga renferme le lac Biwa, le plus grand
lac du Japon, qui constitue une source
d’eau douce pour 14 millions d'habitants.

Nara a la plus grande partie de sa
population dans le Nord industrialisé
parce que le Sud est couvert de foréts.

Wakayama est une préfecture
champétre éloignée qui vit principalement
d’agriculture, de foréts et de péches.

Okayama se caractérise par une
grande diversité géographique. La région
cétiere méridionale est industrialisée tandis
que le Nord est montagneux.

Les sept préfectures ont & affronter trois

CAP SUR LE JAPC

Le secteur de I'environnement au Kansai

Convertir en dollar le yen
consacré a I’environnement

problémes environnementaux majeurs :

® glimination des déchets et des eaux usées
provenant des agglomérations urbaines,
émissions et pollution par le bruit;

® pollution industrielle;

® conservation des montagnes et des foréts.
Les habitants du Kansai, qui aiment la

nature, sont sensibilisés a ces questions. Le

Kansai entraine donc le Japon a se servir

de la technologie pour résoudre ses

problémes environnementaux.

Le marcheé

Maintenant que les Japonais
se préoccupent de réparer
les dommages causés a
I'environnement au cours de la reprise
économique d’aprésguerre, le marché des
produits et des services environnementaux
est en train de connaitre une expansion :
« réutiliser », « recycler » et « renouveler ».

Le Kansai loge 74 des 213 grosses entre-
prises des produits et des services environ-
nementaux du Japon : 47 & Osaka, 16 &
Hyogo, @ & Kyoto, 1 & Wakayama et 1 &
Okayama. Ces entreprises entrent dans
quatre catégories principales :
® Anti-pollution : développement de

matériaux pour réduire la pollution de

I'air et de I'eau;
® Elimination et recyclage de déches :

usines d'élimination de déchets,

systémes de collecte et de recyclage;

® Restauration de |'environnement : décon-
tamination du sol et de I'eau, reforesta-
tion et conservation des biotypes;

® Développement des énergies durables :
production d'énergies solaire et éolienne,
cogénération et amélioration des
techniques d'isolation thermique.

Le marché des produits et des services
environnementaux au Japon est évalué &
environ 21 billions de yen et devrait atteindre
34 billions de yen en 2010. La valeur du
marché du Kansai, estimée actuellement
a 3,8 billions de yen, devrait atteindre
6,1 billions de yen en 2010.

Occasions d’affaires
Les fournisseurs canadiens devraient viser
les marchés qui intéressent les Japonais.

Stérilisation et épuration de I'eau —
Le Japon posséde en abondance des aqua-
riums, des piscines, des fermes piscicoles,
des stations d'expérimentation des péches,
des étangs de pisciculture, des restaurants
de poissons frais et des bains publics.

Dioxine — Les analyses sont colteuses

au Japon et 'assainissement des

sols contaminés se fait pressant.

Technologie des com-
~ bustibles de remplace-

ment — le Japon respecte
le Canada qui a la réputation de
chef de file dans le développement des
combustibles de remplacement.

Boue noire — Ce sous-produit de la
production du papier peut servir @ la
production d'énergie au Japon ou le coit
de I'électricité est élevé.

Charbon de bois — Considéré
comme produit écologique, le charbon est
trés demandé dans les restaurants et les
bars « Izakaya » style japonais.

Les exportateurs qui visent le Kansai de-
vraient communiquer avec |'une des grandes
entreprises de la région puisque la plupart
d'entre elles ont des liens bien établis dans
le secteur environnemental gréce & leurs
réseaux (succursales, compagnies connexes).

Pour les projets du secteur privé, les four-
nisseurs doivent détenir un compte d’affaires.
Pour étre admissibles aux projets du
secteur public, les entreprises doivent
d‘abord se faire approuver ou enregistrer.

Pour plus de renseignements sur les
débouchés, communiquer avec M. Jean-Pierre
Petit, délégué commercial, Direction du
Japon, MAEC|, tél. : (613) 996-2467,
téléc. : (613) 944-2397, courriel :
jeanpierre.petit@dfait-maeci.gc.ca

La deuxiéme partie examine les politiques
en matiére d'environnement propres & chacune
des sept préfectures de la région du Kansai. ¥
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