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d'Insuceds, consultant
nquotidten mpendant - un

des de sucets et
votre nitntmum
intervalle de six mois, par exemple, vous
pouvez établir une moyenne sur laquelle
(Cette
moyenne peut et doit changer, car avec

vous pourrez ocompter & l'avenir

utie plus grande expérience, elle dolt s'a
méliorer Quand des désappointements au
ront MHeu, sous saurez que, par un effort
persistant, vous pourrez maintenir catte
movenne et 'anugmenter.  (Uest une ga
rantie de gueeds, A conditlon toutefois, que
Mettez

vous a louvrage et établissez yne moyven

vous persistiez dans yes efforts

ne

Un agent devrait-ll solliciter un client
en perspective, quand il se sent fatigué ?
Ce qu'il v a de facheux, c'est que 'agent
qui £e pose cette question commence & se
sentir fatigué, dés qu'il approche de la
demeure de 'homme qu'il va solliciter.
Celul-ci e sentlra fatigué lul-méme quand
il verra cet agent entrer chez lui. I.a ma

ladie est contagieuse Réagissez Cet

homme a hesoin d'assurance, et il le <ait
11 v a toutes sortes de raisons pour qu'il
s'assure maintenant [Jagent en honnes

feormes pourrait lui vendre une police

d'assurance en ce moment Beaucoup
d'autres pourraient en faire autant, vous
le savez  Alors faltes-le vous-méme Vol
12 2 quoi vous devriez penser, chaque fois
que voux allez solliciter quelqu'un, et cha
que pas qui vous rapproche de cette per
sanne devrait augmenter votre désir de
I'assurer  Avez confiance en vous-méme,

et ce sentiment de lassitude disparaftra.

I agent qui - réussit & Imaginer un

moven de <o mettre en relations avec
un client probahle. a résolu un impor-
tant probléme de la
c'reulaire rédigée  habilement peut e

mettre en contact avee heaucoup de per.

sollicitation. Une

sonnes parmi lesquelles 1l fera son choix
I'agent peut avoir assez de diplomatie
pour faire des affaires par lintermédiai-
re de «ces relations mondaines sans en
avoir l'air. 11 peut augmenter sa liste
de personnes A solliciter par des lettres
ou des cartes de présentation en i
sant dans les journaux les noms de per-
sonnes quj ont réussi dans quelque en-
treprise importante, d'employvés qui ont
été promus A ure position plus 6élevée
avec augmentation de salaire, ete. 1)
ne doit pas oublier. toutefois, que de
tels expédients, bien qu'ils puissent don-
ner plus de suceds dans la sollicitation,
ne rendent pas le travail plus facile,
l.es méthodes les plus ingénieuses pour
faire des affaires n'atteindront leur bkt
que gréce au travail persistant et opi-
nitre de l'agent . Une liste de clients
en perspective n'a de valeur que si I'a-
gent va solliciter ces personnes immé-
diatement.

LE PRIX OOURANT

Téléphone Main 353
ESINHART & EVANS

Agents principaux

SCOTTISH UNION & NATIONAL
INSURANCE  COMPANY
OF EDINBURGH

GERMAN AMERICAN
INSURANCE  COMPANY,
NEW YORK

ot Courtiers (iénédraux d'Assurance.

Argent A préter sur Biens Fonciers, aux
taux courants les plur bas. Demande
directe sollicitée.

BUREAU :
EDIFICE LAKE OF THE WOODS,
39 RUE ST-SACREMENT,
MONTREAL.

London Guaraniss &
Accldent G0. Limitea.

Contrats de Garantle et de Fidélité.
Polices d’assurances contre les Acci-
dents et la Maladle.

Polices Collectives contre les Accl-
dents pour les Ouvriers.

D. W. Alexander, Séantgonr
TORONTO.
W. M. Mc@ombe, Sere o aeec,
Edifice Canada Life, MONTREAL,

ASSUREZ-VYOUS
DANS .
LA SAUYEGARDE
lo PARCB B8es taux sont aussi avant-
QUB eux queceux den'im
quelle compagnle.
20 PARCB B8espolices sont pluslibérales
QUB que oelles de n'importe quel-
le compagnie.
Bes uties sont lugﬁa-
a0 Ps%ga res généralité de celles
Jes sutres ocompagnies.
La ot 'expérience de
do P(A’Ill’ge ndinoiionlon une garantie
de su pour les années
futures.
80 PARCE Par dessus tout, elle est une
QUB compagnie canadienne-fran-

ot ses ca ux r 1
s la provinoce de Québec
pour le bénéfice des ndtres.

Slége seoclal: 7 PLACE D'ARMES,

TONTRBDRXL.

PRECEPTES D'AFFAIRES JAPONAIS

l.a fortune plane sur la
sourires

malson des
Il n'y a pas de succes commne:
cial sans fine diplomatie. [es ronagn
des affaires fonctionnent plus rapidenien:
lorsqu'en les lubrifie avec I'huile v 'y
bonté et de la considération humain.

Ia meilleure maniére de conduire oy
commerce est de sulvre l'exemple 4y
vovageur, qul, avec une lourde charge i
ses 6paules, ne ge presse ni ne saricn
mais avance lentement.

Sacrifiez de petites pertes pour faire &
gros gains, Un bon discours est href, (s
méme qu'une lettre. Quand on vous de
mande un ciseau, donnez aussi le mar
teau.

De tous les ennemis, la négligence et
la pire.

l.a richesse et le bonheur résultent 4
I'effort

Pour obtenir un bon travail des hom
nies,
fauts

[.’habileté d'un homme en affaires pent
étre mesurfa par sa capacité a emjprun
ter de l'argent.

Qui ne risque rien n'a rien; celu: qu
n‘ose pas pénétrer dans l'antre du tigre.
ne peut pas prendre un jeune tigre

[.’échantillon, la publicité et l'enseigne
1 magasin devraient dire la vérité

Etablissez des reégles
changez rien & votre systdme; cela insp
rera confiance.

Quand des hommes empruntent de Tar
gent, ils sourient comme Bouddha: quand
ils rendent l'argent, ils ont l'air mauvais

(Choisissez d'abord le temps convenabhle.
puis la place convenable, et unissez 03
forces pour opérer harmonieusement

Recueillez les profits en affaires, com
me si vous cueilliez des feuilles de thé.
laissant les jeunes pousseg pour la ;im0
chaine cueillette.

Soyez prudent dans l'adversité et pru
dent dans la prospérité. Sovez toujour
optimiste quand les affaires sont inact
ves et pesimiste quand la prospérité ¢
vient.

Une grande hfte gite les résultats
comme dans le cas du sot fermier qui @
rait les tiges de riz pour activer la pous
se et qui tua la plante.

passez par-dessus leurs petits dé

simpleg et
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Une large publicité débarrasse promie
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