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L'INVENTAIRE ANNUEL

Un commercant devrait toujours con-
naftre sa situation exacte, savoir le mon-
tant réedl de son actif et de son passif.

Dans la pratique courante des choses,
i est pour ainsi dire impossible que le
commer¢ant sach?, si son commerce est
important, & quelques centaines de dol-
lars prés, les résultats de ses opérations.

S'il ne prend un temps d'amrét pour
faire 'examen de ses prapres affaires, il
marchera toujours a tltons, en aveugle
qui ne peut voir le précipice peut-étre
caché sous ees pas.

Voir clair dars ses -affairés est le pro-
pre da commercant honnéte envers lui-
méme et honmé‘e envers ses fournisseurs
et ses créanciers. L'honnéte homme ae
cherche pas plus & s'abuser lui-méme
qu'a tromper autrui.

Mais toute quest.on d honnéteté 4 part.
il pa aussi la question d'intérét qui

- oblige un commercant a faire l'examen

de conscience de son
ment.

propre $établisse-

Cet examen de conscience du commer-
cart, c'est l'inventaire de son magasin,
de ses livres, de ses marchandises, de son
actif et de son passif.

Le marchand a-t-il fait des profits de-
puis son dernier inventaire ou bien est-
il en perte ? Quelle somme de profits
ou quel montant de pertes a-t-l fait pen-
dant son année? Ses profits Bnt-ils été
ce qu'ils auralent dQ &tre? Si, non, pour-
quoi ? Aurait-il pu éviter ces pertes et
comment?

Voila autant de questions auxquelles
le marchand trouvera une néponse, s i
veut se donmer la pelne de faire un in-
ventaire consciencieux, réfléchi.

[ jeu en vaut blen la pelne.

11 n'’est pas accepté d’abonnement pour moins qu'une année compldte.
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LES VENTES DE JANVIER

Les ventes, aprés les fétes, vont géné-
ralement en diminuant, surtout dans 1'ar-
ticle de luxe et de fantaisie, les mar-
chandises de mode, les vétements, etc
Dams tous ces articles, les besoins cont
maintenant satisfaits et c'est pour cette
raison que ton nombre de magasins d une
ceriaine importance et notamm:nt les
magasins départementaux font, en janvier
et en février, des ventes au rabais, des
vintes d'occasion.

Un commercgant actif, vigilant ne se
croise pas les bras; il ne peut volontiers
se résoudre a4 une diminution des recet-
tes et il s’'ingénie A fa're affluer la clien-
tele dans sen magasin en tou!
toute saizon; en un mot, il veut des ven-
tes et des recett s, méme quand les af-
fetres sout au calme plat.

C'est, en effet, l'cecasion, la vente A
bon marché qui peut pendant quelque
temps délier les cordons de la bourse du
consommateur, Il a tout ce qu'il Jui faut,
mais il sait qu'il aura de nouveaux be-
so.rs et s'il peut achret:r maintenant a
meillour marché que plus tard, ce com-
sommateur qui a de l'argent connait as-
sez ses intéréts pour acheter maintenant.

Nous conscillons donc si nos lecteurs,
commercants aussi bien de la ville que
de la campagne, d'étudier les moyens qui
leur semblent les meill:urs d'attirer 'a
clientele pendant les mois de morte-sai-
son. Tous, ont dans leur sfock, des mar-
chandises dont ils ort intérét 4 se débar-
rass:r au vius tot, tous ont également in-
térét A retourner lear capital, & conver-
tir Jeurs marchandises en argent,a faire
des recettes, ils obtiendront strement
ces résultats s'ils consentent a4 faire le
sacrifice d'une- partie des profits qu'ils
font habituellement sur leurs marchandi-
ses. Il va sans dire que nous n'avons ici
en vue 'qu-e les ventes au comptant et
que, pour les ventes A cnédit, aucun sa-
crifice n'a sa ralson d'étre,

temps, en
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RETOURNEZ VOTRE CAPITAL

—_—

Nous trouvons dans le ‘‘Merchants’
Journal amd Commerce” un petit tableau
excessivement suggestif sur lequel nous
croyons devoir attirer l'attention de nos
lecteurs.

Nous avons déja, a différentes épo-
ques, dit combien il est important pour
un commerg¢ant de retourner souavent son
capital dans le cours d'une année. Il va
de soi, A premiére vue méme, que plus
souvent un capital se meut, ge retourne,
selon l'expression consacrée par 1'usage,
augmenté de ses profi's et plus il fait
boule de meige, selon une autre empres
sicn admise.

Mais rien ne peut
fait que des chiffres.

mieux illustrer lo

Supposors un insiant quatre mar-
chards débutant chacun avec un capital
initial de $100, mais retournant leur car
pital & des intervalles différents. Nous
supposerons, en outre, que, chaque fois
que le capital a été retourné, il a produit
des bénéfices au taux de 20 p. c. et que
ce capital ainsi accru est retourné aussi
souvent qu'il est irdiqué plus bas.

Voici, pour chaque cas, ce que le ca-
pital initial sera devenu A Texpiration de
la dixiéme année.

$100 retournés tous les deux
ans, 4 20 p. c. de profit, pen-
dant 10 ans '

$100 retournés tous les am-s a
20 ip. c. de profit, pendant 10
ans .

$100 reLou-rnés tous le.v six mois,
a 20 p. c. de profit, pendant
10 ans .

$100 retournés ’toms -I'es trcdxs
mois & 20 p. c¢. de ‘profitt pen-
dart 10 ans :

$305.18
931.00
10,844.16

. 891,752.50

La différence de pouvoir productif
dans les divers cas peut paraftre incroy-
able a premidre vue, mais il est facile de
vérifier les calouls et de se rendre comp-
te de l'exactitude des chiffres.
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