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COMMENT LES COMPAGNIES DE TIMBRES DE COM-
MERCE TROMPENT LE PUBLIC

Ce n'est pas seulement dans notre province que leg com-
mergants se débattent contre les compagnies de Timbres de
Commerce,

Voicl, en effet, une communication que nous devons & l'o-
bigeance de M. E. M. Trowern, secrétaire pour le Dominion
de la Retail Menchants' Association of Canada:

Grice A d'ingénieuses représentations i1 a été introdult,
dans le commence de détail de Toronto, aussi bien que dans
celui d'un grand nombre de villes de tout le Canada, par des
gens qui n'ont qu'un but égoiste, un gystéme pour lequel il a
6té fait une grande publicité et qui est connu sous le nom de
“Timbres de Commerce ”, * Re¢us au Comptant ", “Coupons”
etc., tous ayant la prétention d'étre introduits pour le profit
du client et du consommateur. Cependant, il y a nombre fle
clients qui n'ont pas 1onné A ce sujet une étude cérieuse et,
grice A la demande qu'ils ont faite de ces timbres, ils sont
devenus des partenaires, des promoteurs de ces plans faitd
pour arracher aux commercants ce qu'ils supposent étre un
escompte au comptant,

Ces faiseurs ingénieux visitent les magasing de détail, chol-
sissent un ou deux marchands dans chaque section des af-
faires et prometient & ceux qui adh@rent & leurs plans qu'ils
ne donneront ces timbres ou coupons, sous aucun prétexte, a
leurs voising qui sont dans la méme ligne de commerce, mais
qu'ils limiteront leurs opérations A ceux qui accepteni. ces
propositions. Ce prétendu exclusivisme g'adresse au plus fai-
ble él6mext de quelques ‘ndividus de espdce humaine qui
sont toujours préts A essayer de supplanter leurs voisins et,
griice & cet avantage supposé mais mensonger, les opérations
commencent. ' |

Ces Compagnies conviennent de faire de la réclame, pour
ces marchands qu'elles ont choisis, dans chadune des mal-
sons de la ville et de leur donner des cartes pour placer dans
leurs vitrines; pour ce service elles demandent aux mar-
chands de leur donner 5 pour cent sur toutes les affaires
qu'ils font avec ceux qui leur demandent et qui regoivent des
timbres, coupons, ete,

Cette somme de 5 pour cent collectée par ces prétendus
bienfaiteurs signifie que le marchand qui augmente le prix
de ses marchandises de 15 pour cent pour pouvoir payer son
loyer, ses taxes, les salaires de ses commis et ses dépenses
générales, doit donner A ces calculateurs 3318 pour cent de
ses profits bruts. Ces compagnies ne s'engagent en aucune
facon & racheter ces timbres et coupons que le marchand a
payés et, dans beauccup de villes du Canada et des Btats-
Unig ot des opérations d'un caractire semblable ont &6 con-
duites d'aprés le méme plan, elles ont pris I'argent du mar-

chand et quitté la place sans donner aux clients ou aux mar-
chands quol que ce soilt,

Nous demandons maintenant ce gu'obtiennent les clients
qui sont poussés par ces compagnies de timbres, au moyen
des journaux, & ne pas oublier de demander A tous les mar-

chands de leur donner des timbres et coupons, bien qu'ils
sachent qu'il y a eu un arrangement pris pour donner ces
timbres et coupons seulement & un nombre choisi de mar-
chands dans chaque bloc. lLes Compagnies disent que tous
les clients ont droit & un escompte au comptant, mais ces
compagnies de timbres de commerce ne disent pas aux ol
entg qu'elles leur chargent plus de 756 pour cent pour collec-
ter cet escompte soi-disant trdés important. Blles disent aus-
sl aux clients que lorsqu'ils obtiennent un timbre qui colte
1-2 cent et pour leguel les marchamds doivent payer argent
comptant chaque semaine ce timbre n'a ancune valeur A
moins que le client n'en réunisse un millier, alors il pourra
avoir des marchandises que ces compagnies Svaluent A $5.00
et pour lesquelles la somme de §6.00 a été payée en espices
sonnantes par le marchand; on dit que sur quelques-unes de
ces manchandises qui sont données en échange de ces tim-
bres par ces compagnies, celles<i font un profit de
cent pour cent, que tous les timbres qui ne sont pas présen-
tés pour rachat forment un profit clair pour la compagnie et
que ceci est une raison pour laquelle ces compagnles sont
sl anxleuses de continuer leur trafic illégitime.

Ainsi, les clients font tout le travail de la collection ves
timbres et coupons; ilg palent le prix complet pour les mar-
chanidises qu'ils achétent et pour les marchandises qu'ils
obtiennent en retour des timbres, et ils s'imaginent alors
qu'ils obtiennent quelque chose pour rien; en réalité, beau-
coup de marchands élévent leurs prix pour sauvegarder leurs
profits; il s'ensuit que les clients sont plus pauwvres quWls
ne I'étaient avant I'introduction de ces timbres dans le com-
mence.

Les Compagnies adoptent aussl le systdme d'envoyer des
hommes et des femmes chez les acheteurs et de leur don-
ner des livres dans lesquels se trouvent quelques timbres et
coupons donnés gratultement comme un appit pout engager
les acheteurs & adopter le systéme et 4 demander A leurs
marchands de leur fournir ces timbres. Par ce moyen, les
compagnies emploient une sorte de levier pour forcer les
acheteurs de detail & adopter le- systdme des timbres ot
coupons,

Tous les marchands qui donnent ces timbres ou coupons
prouvent, par les affiches qu'ils suspendent dans leurs vi-
trines et sur lesquelles on it “ nous donnons des timbres de
commerce ", ou “demandez des coupons au comptant”, aue
leurs marchandises sont marquées A& des prix de crédit et
sont sujettes & un escompte; ou alors, pourquol ces mar-
chandg publieraient-ils qu'il font des escomptes ou des




