BANGALORE

Tableau 3 : Taux de pénétration de certains produits de
consommation (1990-1991)

PRODUIT BANGALORE | ENSEMBLE
DE L’INDE
(REGIONS
URBAINES)
Combiné 36,5 % 17,0 %
radio-cassette
Magnétoscope 6,8 % 3,4 %
Conditionneur 0,3 % 0,6 %
d’air
Réfrigérateur 17,7 % 14 %
Voiture 6,5 % 27%
Machine a laver 43 % 2,7 %
Téléviseur 65,8 % 45 %
Source : NRS 1V.
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