
L'Europe de 1992:
Incidences pour le Canada
Les entreprises canadiennes
n'ont jamais manifesté autant
d'intérêt à nouer des relations
d'affaires avec des partenaires
de la Communauté européenne
(CE) qu'elles ne le font actuelle-
ment. Leur intérêt s'appuie sur
leur conscience aiguë de la
nécessité de faire face à l'émer-
gence d'un marché européen
unifié en 1992 en collaborant
avec des entreprises euro-

Cette aide est fournie sous
l'auspice du programme Hori-
zon Le Monde, un ensemble
d'initiatives échelonnées sur
cinq ans et dotées d'un budget
de 93,6 millions de dollars, qui
visent à décupler la capacité du
Canada à commercer avec la
CE et d'autres marchés partout
dans le monde.

Les secteurs européens de
l'aérospatiale, de l'automobile,
de la biotechnologie, de l'envi-
ronnement, des services finan-
ciers, des aliments et boissons
ainsi que des technologies liées
à l'information, ont tous été
identifiés comme des secteurs
prometteurs pour les entrepri-
ses canadiennes qui désirent
accroître leurs activités en sol
européen. La recherche de
partenaires clés dans ces
secteurs d'activité est parti-
culièrement indiquée pour les
entreprises canadiennes de
petite et moyenne taille qui ne
disposent pas des moyens pour
mettre en oeuvre un plan
stratégique de prises de partici-
pations multiples. AECEC


