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Ubl Soft produit, publie et distribue plus de 1 000 produits destinés aux adeptes de  des premiéres sociétés de son domaine & se consacrer au développement de jeux
jeux vidéo. Au nombre de ses créations les plus populaires figurent POD (un jeu de  réseautés, Ubi Soft se laisse maintenant porter par I'immense vague de succés de
course faisant appel & la technologie avancée des microplaquettes Intel), Rayman, ses produits. Bon nombre de ses jeux vidéo sont maintenant dotés d‘une
Tim 7 (une trousse éducative sur CD-Rom), et un jeu de simulation de course F1. Une  connectivité internet intégrée.




