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Nouvelles commerciales

-
Une percée... métropolitaine ‘toute canadienne’ en Turquie

La technologie et les compétences canadiennes
joueront un rdle essentiel dans la conception, la
construction et1’exportation du premier métro in-
stallé en Turquie.

Un consortium dirigé par 1a Urban Transport
Development Corporation (UTDC), de King-
ston (Ont.), a fini par arracher, malgré 1a concur-
rence internationale, ce contrat de 700 millions
de dollars portant sur la construction d’un réseau
de transport souterrain.

L’UTDC
est une filiale
de la société
Lavalin In-
dustriesInc.,
dont le sigge
social est a
Montréal.
Elle s’est as-
sociée avec
Lavalin In-
ternational { b ¢ %
etdeux entre-  ¢socr ciong. Le premier minis-
prises tur- s.pyure, M. Turgut Ozal(ag.)et
ques, Gama ¢ ministre d '%mt canagien,
etGuris, pour Privatisations et Réglementa-
présenter la ::Z'r:;ri M. '.lltoztndeﬁ'gtélger{ﬁl{i. sig-

issi econtr millions
soumissionla dollars du métro d’Ankara. On
voit (a I'ext. g.) le maire d’An-

teuse en 1é- 3o W Mehmet Aliinsoy.

ponse a un

appel d’offresdu gouvernement turc.

Le consortium sera chargé non seulement de
dessiner et de construire le réseau, mais aussi de
I’exploiter pendant au moins dix ans. .

Le ministre d’Etat chargé des Privatisations et
des Reglementations, M. John McDemmid, se
trouvait & Ankara le 6 février pour assister 2 Ia si-
gnatured’un mémoire d’entente parlequel le con-
sortium obtient le feu vert en vue de réunir une
somme de plus de 425 millions de dollars exigée
pour entreprendre la premigre étape du projet.

La Société pour I’expansion des exportations
(S.E.E.) aoffert au consortium un prétde 230 mil-
lions. Lereste du capital sera réuni par des ban-
ques commerciales, sociétés privées d’investis-
sementet autres agences de créditaI’exportation.

La cérémonie marquant la signature a eu la pri-
meur des nouvelles 2 la radio-télévision turque,
et a fait la manchette dans six grands quotidiens
du pays. M. McDermid en a profité pour com-
bler d’éloges la participation canadienne qui,
selon luj, « illustre clairement la compétitivité in-
ternationale du Canada dans la construction et
I'installation de grands réseaux de transport ».

M. McDermid a également souligné que le
projet inaugure une &re de coopération commer-
ciale entre 1a Turquie et le Canada.

Dans son rdle directeur au sein du Projet de
transport urbain d’Ankara, I'UTDC assumera
toutes les responsabilités en matiére de gestion,
de conception, d’ingénierie et d’équipement,

La promotion touristique, ¢a rapporte !

(Suite de la premére page.) L
a I’étranger par plus de 20 agents experts, aidés
de 75 agents commerciaux et auxiliaires
qualifiés.

La promotion du tourisme canadien 2 1’étranger
consiste & :

* créer et & mettre en oeuvre des programmes
de développement du marché touristique;

* présenter des informations commerciales a
I"industrie touristique canadienne, notamment :
rapports sur les débouchés, la situation et
’organisationdes affaires, les habitudes commer-
ciales locales et les organes de distribution;

« assurer certaines activités qui faciliteront I’ac-
ces des débouchés 2 notre industrie touristique
(aider a trouver des agents de vente locaux, orga-
niser la participation a une exposition-voyages;

« assurer 1'organisation et le fonctiormement
collectifs de marchés touristiques et de campag-
nes de promotion, pour mettre en contactdes ven-
deurs de notre industrie touristique avec d'éven-
tuels acheteurs et distributeurs locaux;

A
Enquéte : rappel

Les lectelqns qui n’ont pas encore rempli le ques-
tionnaire de CanadExport envoyé avec le nu-
méro 20 du vol. 6 (15 décembre), sont priés de le
retourner le plus t5t possible, afin que nous puis-
sions améliorer notre service et mettre a jour notre
liste d’abonnés. ,

« organiser des tournées d’information et de
familiarisation pour les services touristiques
étrangers et pourles décideurs dontrelévent, dans
leur pays, les voyages et les congés;

+ identifier et évaluer les débouchés les plus
intéressants pour les réunions de gens d’affaires,
les congréset les voyages de promotion; et, enfin,

« diffuser des renseignements sur les innova-
tions touristiques (bulletins d'information).

Lorsqu’elles communiquent avec un agent de .

tourisme a I’étranger, les entreprises canadiennes
qui ont besoin d’aide pour lancer leurs produits
ou leurs services doivent pouvoir en donner une
description compléte, expliquer pourquoi elles
visent un marché en particulier, et recenser tous
les types de soutienqu’elles peuvent offrir en ma-
tiere de commercialisation (tournées de familia-
risation, matériels audio-visuels, présentations).

En outre, ces sociétés auraient intérét & fournir
aux missions les renseignements suivants :

» adresse au Canada et saison exploitée;

» type d’affaire recherché (groupes, visites com-
plétes, voyages de promotion, congres);

* les marchés exploités actuellement;

» les contacts ou clients dans cette région.

Pour obtenirlaliste des membres du personnel
touristique du MinAffex en poste 4 1'étranger, ou
les profils commerciaux des régions desservies,
joindre, auMinAffex, la Directionde1’expansion
du commerce et du tourisme aux Etats-Unis
(UTW), télécopieur: (613)996-9288/9510/9103.
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ainsi que I’achat et la livraison des véhicules.
Selon les prévisions, le projet devrait rapporter
350 millions de dollars a cette entreprise.

Les 54 kilométres de la ligne proposée seront
construits en plusieurs étapes. La premitre, de
14,5 km, qui devraitse terminer en 1992, serades-
servie par 108 voitures UTDC, entiérement
climatisées et automatisées, comme celles du ré-
seau de Toronto. Ces wagons seront construits
aux usines Cancar de I'UTDC, & Thunder Bay.

Ceci représente le premier grand projet interna-
tional de I'UTDC; par son envergure, il vient
apres son projet Skytrain de Vancouver (854 mil-
lions) qu’elle a entrepris avant d’étre vendue 2
Lavalin en 1986, par 1'Ontario.

Meilleur accés au Japon

(Suite de la premiére page.) .
alisation spécialement adaptés a leurs besoins; et,
enfin, évaluation et sélection des agents.

Outrelacarte demembre ‘régulier’, laF.M.CJ. !

offre maintenant une carte de membre ‘associé’.
Moyennant 3 000 $ par an, la EM.C.J. accorde
au membre associé 30 heures de consultation,

ainsi qu’une option de 30 heures supplémentaires
au colitde 150 $ I'heure. Les membres associés :

pourront également disposer des bureaux de la
FM.C.J. pendant leur séjour au Japon.
Pour tout renseignement sur les services offerts

par la FM.C.J., communiquer avec M. Robert

G. Simgson, Marketing and Product Develop-
ment,

avec M. Maurice Anderson, Directeur, FM.C.J.,
Homat Avon 101, 5-15-2 Higashi Gotanda,

ennum Corp., P.O. Box 489, Station A, }
Burlington (Ont.) L7R 3Y3. Tél: (416) 632-2996. :
Télécopieur : (416) 632-2055; ou communiquer

Shinagawa-Ku, Tokyo 141, Japon. Tél.: (03) 441- ; 4&

7494. Télécopieur : (03) 448-8991.
Abonnement

CanadExport est distribué gratuitement au
Canada aux fabricants et aux milieux des affaires.
Pour vous abonner au bulletin, veuillez remplir le
bon de commande ci-dessous. Pour tout change-
ment d’adresse ou autre (cela prend quatre
semaines), pritre de mentionner le numéro indiqué
sur I'étiquette de votre enveloppe.
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Renvoyer dOment remplli A : CanadExport
(BTC), ministére des Affalres extérieures,
édifice Lester B. Pearson, 125, Sussex, Ottawa
(Ontario) K1A 0G2."

(Also available in English)
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