
tn LE ?PRIX COURANTve
LE MARCHE CANADIEN-fl
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Un marché qui doit attirer vo

Combien (le inannffadeuriers amîgl
dent-ils compte que la ppu)lattioln <le
Canada représente: lc tiers de Ig popula
Comibien il y eiî a-t-il (lui Aovent que la
la , plus gran'ide province du Poniiui
85 pour 100 (le Caniadicnis-Frar4àis?

Combien y' en a-t-il qui savent
tropole Alu Canada, est. pour 170 liour
nwintsd<e langue française; la ville (le(

et la grande niajoritëé (1,- villes itoinis
province accuse pratiquement une pro
100 d'élément français?

Combien ont panr-otiru ]'anniuai re
commerciaux (le la miaison N. 0i. l)uîi
te <le l'a proportion'des unarcliaids-d
franýais, établis duins la1 provine.? (l

Voici de; chiffres qui étal)lissei
cluante uela grandle isjorité 41e, d
vines*dil uébe sont td.? langue friilu:i

Chausoures......
Vêteinenta et nlercerle4
Marchawdises ~d~...
Magasins généraux

(orédit <le $2,000 et plus)
Fpiceries

(crédit de $2,000 et plus)

~ANÇAIS AU

itre attention.

o-oanadicns sa en
languc françai-e du
tion totale du pays?
province de Québec,

al, -t ,COopoéc (le

lie Miontréal, la nié-
100 composéa d'élé-
ýuébec, 90 pour 100,

idred120"tbf1~ VOL XxXL-No

Qu.incailleries ...... 436 335
Bijote'rie.........799 566
Les <anadiens-français devraient se souvenir de ces

faita pour les servir à l'occasion aux friatagovia

diens ou «amnéricains qui rie se rendent pas compte que dalns
notre province, il y a trois ou quatre acheteurs .pOKiwt
d'origine française -pour un acheteur d'origine britanniique
ou étrangère et que le commerce de détail est almolunem
contrôlé par des canadiene-f tançais.

o
PRENEZ DES COMMANDES DE VETEMENIS.i

SUR MESURE

considérables de la - Le problème de l'adhat est, dons le cominerce de vi.
portion de 100 pour tenienta pour hommee, un des pl-us difficiles -à solutionnler

qui soit. Il est -parfois ma1aiýé de se charger* d'un -stock (le
iles re-nsoeignements vêtements~ tout faits, surtout quand les condlitions sont ili.

,our se rt4udrc comp- précises et que l'on ne connait "ipa à fond les besoins de Sil
étaillanlts c*anadienls- clientèle. Pour remédier à cet état d'hésitition qui peul

Québec. co mpromettre le'euccès d'&un magasin d'haibillement8 on nie
it <'une façôn cou- -peut mieux situé pour faizie de -bonnes affaires, MýM. Il.
étaiillant; <le la pro. Vmneberg & Co. Li.mitad, fs.bricantq deu vêtements de la
lise: 'marque "Progres89" ont é'tabli un départeme2nt, de connaii-
Total 1)e languie des dle vtements sur mesure, ce qui permet au marchiandi

!rançaise da prendTe des cozmnonde% à ordre comme un tailleur.
929 876 Ce syatème a pour principal avantage.'pour le détail-
4 76 317 lant que la -marchandise se trouve vendue avant mênme qu'
971 755 elle soit achetée. On ne suoeit trop recommander -aux nar-

chands de se servir dle cette wmoinodtë miee à leur disposi-
2672 2305 tion par une maison qui a imposé et fait hautement aIppré-

cier sa mATque de vêtements "Progress" dans touit le Cana-
2500 2307 da.

f.

L'ART DMSEAAE

Unétlgedevtrn' ar elce Funi,~ t.~~mMofél La
simplicité et le charme sont combis dans cette préseuntation de mercerie pour
hommes. Il yauetouche artistique dans cette- vitrine qui ne peut qm'vsUler un

stmutd'lntrtt panné îles passants.>


