qu'un certain tort a été fait au posses-
seur de I'étiquette.

Tout cet ennui pourrait &tre évité, en
jaisant enregistrer 1‘6tiquette aussitot
qu'elle ¢st faite; ceci procure un autre
avntage: on peut annoncer en méme
temps les qualités de I'article qui pontera
I'étiquette, et celleci jusqu'a un certain
roint fera partager A cet article la pro-
tection qui lui est accondée par la loi.

L'enregistrement d'une étiquette, sul-
vi de la description des marchandises
placées sous son couvert, vous assurera
une garantie absolue du droit exclusif
que vous avez au nom et au dessin de
|'étiquette, ainsi qu'a la demande du pu-
blic et & sa faveur; ces deux derniers
avantages, vous les aurez acquis par la
qualité de vos marchandises, votre saga-
(ité en affaires et vos succeés en publi-

Valeur des étiquettes bien connues

l.a valeur commerciale de votre éti-
quette et de votre nom dérive en droite
ligne du nombre de personnes que VOU&s,
aurez convaincues, d'ume maniére ou
d'une autre, que les marchandises por-
tant cette étiquette sont plus avantageu-
+es que d'autres de la méme espéce.

Un nom et un dessin faciles & se rap-
peler, une étiquette faisant impression,
placée sur un bon article, le distinguent
des autres, le font remarquer et le met-
tvnt complétement a pait, en gquelque
«mdroit que ce soit. La qualité des mar-
«aandises, dort on se souviendra par 1'é-
lquette et par le nom qu'elles portent,
«t qui en sont inséparables, créera une
{tmande pour ces manrchandises, & 1'ex-
c.usion de toutes les autres. En temps
toulu, vos ma:. handises aurort acquis
e réputation  qui, grace a 1'étiguette
oenoconnue, vaudra plus, et sera slre-
ert moins sujette & pertes, que tout
volre capital.

I nombre des personnes avec qui
‘s powvez entrer en relations et 4 qui
vrus peuvez persuader de devenir vos

+nts est excessivement faible, quand
‘v compare au nombre de celles qui
it vent étre influencées par une étiquet-

LE PRIX COURANT

LA FARINE PREPAREE

(Self-Raising Flour)
DE BRODIE & HARVIE

estaujourd’hut la farine préférée des
ménagéres. Klledonneune excellen-
te patisseriv, .égére, agréable et re-
cherchée pariesamateurs. Pour réus-
eir la patisserie avec la farine Klrépa-
rée de Brouie & Harvie, il suftit de
suivre les directions imprimées sur
chaque paquet.

10 ot 12 Rue Bleury, MONTREAL.

FORTIER & MONETTE

604a rue St-Paul

Tell Tel. Main 1878.  Tel. Marchands 679
MONTREAL

Beurre, (Eufs, Fromage

Kt tous les produits de la ferme.

ENTREPOT FRIGORIFIQUE.

'fﬁg:’::" Nos Patrons et Clients.

‘ La Banque ‘‘Sovereign.’’
R. 6. Dun ou Bradstreet.

-

LE BuKktAU DU JOUR

Toutes 1es
rendreun bureau pn‘uquo.nbrﬁ-
geant I'ouvrage et economique se trou-
vent dans ceua que nous manufactu-
rons. Sous le rapport de la matiére
premicre, de 1a cunstruction, du fini ot
do i'utilité de 1 duree et du dessin, ils
devanoeut toutes les autres marques,
Ils transforment tout bureau en un
bureau plus confortable. Notre cata-
logue fournit tous les renseignements.
Canadian Oflice and 8chool
Farniture Co., * Limited, "’
Preston, Ont. Can.
Ameublements pour Bureausx, Eco-
les, Eglises et Loges,

MACABONI “GENOVA”

. €N
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te et un no-m bien connus; car I'étiquet-
te placée sur chaque paquet de vos mar
chandises indique A tout le monde que
ce paquet renferme des anticles, en la
qualité et la pureté desquels on peut
avoir toute confiance. Votre réputation
marche de pair avec votre étiquette et
est une garantie de bonne qualité. Toute
bofte vendue sous le couvert de votre
étiquette ot ayant donné satisfaction est
un argument en faveur de toutes calles
que vous pouvez vendre; c'est partout
un agent de vente de la plus grande ef-
ficacité.

.

L'Etiquette Moderne

le temps est passé, ol l'acheteur se
mettait & la recherche de l'article dont
il avait besoin. Aujourd’hui, c'est l'arti-
cle qui doit se mettre A la recherche de
I'acheteur.

Antrefols, les marchands avaient une
clientéle limitée et bien établie; ils en
connaissajent les besoins et s'appli-
qualent 2 les étudier et 4 y pourvoir.
De nos jours, il n'y a pas de manchand
qu’ puisse -se réclamer d'une clentdle
fTixe. Tous, pour maintenir leur situa-
tion, doivent s'adresser a la foule qui
passe. Des étalages dans les vitrines, de
la publicité sous toutes ses formes, sont
nécessaires pour attirer l'attention sur
une maison de commence et la détourner
de celle d'un copgurrent. Dirigez 1'atten-
tion du public en général sur vos mar-
cvhandises, et vous ferez des ventes: de
14, la nécessité d'affiches, de cartes d'é-
talage et d'étiquettes — étiquettes qui re-
tierdront l'attention du public, dont ce-
lui-ci se souviendra et qu'il demandera.
‘Pour que des marchandises se vendent.
il faut, outie leur mérite, qu'elles aient
ure apparence qui force l'attention. Un
peu de couleur brillante. un dessin sai-
lsvissant. un nom décrivant la marchandi-
ces et une marque de commerce faciles
a4 se rappeler, ort souvent fait percher
la balance, et le font journellement, en
faveur de quelque article cui peut n'étre

pas meilleur que d'autres moins bien ar
rangés. Les marchandises demandent

une marque distincte, bien en évidence,

LIGNES SUIVANTES:
Mezzavt gros,
Foratini petit, Riginini plat,

Spaghetti, Vermicelli.

Mezzanelli moyen,

Demandez nos
prix.
A\
Echantillons déli-
vrés gratis.

Macaroni coupé,

AUSSI:
Ditali,

Tubetini.

Ditalini,

Tubeti et

Empaquetds en boites de 5, 10 et 20 1bs,

Poids net,

Napoli Macaroni Co. +o7ii)

and
Sts,

Toronto.



