Description des marchés :

Enumélrez par ordre d’importance les cing plus grands marchés de la firme
(ventes f.0.b. usine) i la fin de 1987 et indiquez pour chacun la valeur des
ventes du principal produit ou service fourni : -

Ventes 1987 Ventes 1986 " Ventes 1985

Marché ou Total  Produit ‘Total Produit Total . Produit
Produit principal - principal principal
Parex, : ’ ;

Etats-Unis 105M$ ) 95M$ 82M$

Matériel vidéo BOMS$ . 70M$ 55M$

-
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Pour les “nouveaux” marchés mentionnés dans le tableau précédent,

cest-a-dire ceux qui ont ét€ pénétrés avec succes au cours des trois derniéres

années, décrivez aussi briévement que possible et de maniére
schématique : ‘

. a. le temps qu’il a fallu pour s’y implanter :

b. les principaux obstacles surmontés :

c. la nature de la concurrence étrangére :

d. le produit ou le service; précisez également si des contrats a long terme
ont été signés : ’

e. les principaux moyens utilisés pour pénétrer les nouveaux marchés,
par exemple des coentreprises ou des maisons de commerce :




