: '_°,',,.,V|ser entre trons et crnq des marches Ies plus prometteurs pour etude ulteneure. :

, ja votre secteur

° Chorsrr crnq ou dIX marches |mportants et a crorssance raplde pour votre produ:t ou serwce. Etudler leur

. "rendement au cours des dem|ers trols a clnq ans. Laj progressmn du marche a—t-eIIe été consnstante d'une
annéeal autre7 La cro|ssance des |mportatlons a-t-eIIe egalement eu Ileu au cours des pérlodes de

- receSSIon economrque7 Dans fec cas contrarre, Ia crorssance a-t-elle reprls en meme temps que la reprlse
economlque7 i AT i

ﬁChmsrr certalns marches €mergents moins rmportants qur peuvent condurre é des occasnons
' d'mvestxssement pnvnleglees pour votre produnt ou service. Sl le marche vrent tout juste de s ouvrlr, II
‘ euty avonr moms de concurrents ue dans les marchés plus etablls SRR MR R e P e

. Examlner les tendances pouvant mﬂuer sur Ia demande de votre produrt ou sennce. Calculer la
. .‘consommatlon gIobale et le montant lmporte. s ot NS v

o Etudler la concurrence, y compns l envergure de la productlon natlonale et les prmctpaux pays etrangers

o avec Iesquels vous serez en concurrence dans chacun des marches crbles Exammer aussr Ia part de -
’marche de chaque concurrent canadien. : w o : o

‘o: ~Aprest analyse des donnees vo pouvez decrder quevos ressources de marketlng pourralent etre
utlhsees plus eff' cacement dans quelques pays En general Ies entrepnses novrces a I exportatlon

‘Source : Adapté avec permission de Diversification de I'économie de I'Ouest Canada, & Prét & exporter s,
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