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grand nombre d’entreprises dans une industrie donnée; 2) des
renseignements qui s’acquiérent par l'expérimentation et l'expé-
rience, comme apprendre quels produits ou stratégies de com-
mercialisation conviendront aux nouveaux marchés; 3) les ren-
seignements liés & une entreprise donnée, comme trouver un
bon partenaire ou fournisseur local pour une entreprise donnée
ou régler une question réglementaire propre a une entreprise et
4) des renseignements sur des entreprises et des produits natio-
naux qui doivent étre divulgués a des clients étrangers, par
exemple I'information sur la qualité d’un produit ou sur les ca-
pacités de prestation de services d'une entreprise.

Enfin, il est important de souligner que ces problémes liés a
I'information ne sont pas propres a l'exportation ou a l'investis-
sement & I’étranger. Les entreprises qui veulent établir de nou-
veaux marchés dans I'économie nationale feront face aux mé-
mes types de problémes en matiére d’information. Par consé-
quent, lorsqu’on se demande s’il existe ou non des déficiences
du marché qui sont suffisamment graves pour justifier le re-
cours a des ressources publiques, il faut étudier si entrée sur
des marchés étrangers differe de celles sur des marchés inté-
rieurs. De plus, si des programmes de promotion des exporta-
tions ou de l'investissement doivent étre Justifiés, on peut se

demander si les mémes arguments s'appliqueraient aux marchés
mntérieurs.

Renseignements généraux

Les renseignements généraux pertinents pour des entreprises
nationales qui font des affaires dans un pays étranger donné
présentent un grand nombre des caractéristiques d’un bien col-
lectif. 11 est cotiteux de rassembler et de mettre a jour ces ren-
seignements, mais une fois qu’ils le sont, ils peuvent étre diffu-
s€s 4 un coiit marginal trés faible. Par ailleurs, si un agent paye
pour obtenir ces renseignements, rien ne ’empéche de les
transmetire & d'autres sans devoir rétribuer les producteurs ini-
tiaux de I’information. Cette situation suggere que le marché ne
fOI}mit peut-€tre pas assez de ce genre de renseignements, ce
qui peut conduire a une déficience du marché.
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