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La pesée du Fromage

Une polémique assez ae :rbe s'est
établie entre un fromager du comté
de Huntingdon, écrivant dans le
Huntingdon Gleaner, et un peseur
de Montréal qui lui répond dans la
Gazette, sur la naniere de peser le
fromage:

Le fromagev se plaint que les
meules de. fromage étant pesées
I'une apres l'autre, on ne prend que
le poids en livres compleétes et qu'on
laisse de ‘cdté toutes les fractions,
tussent-elles do 154 onces. Cette
maniére de peser est évidemment
beaucoup plus expéditive que I'au-
tre, mais, dit le fromager, elle expli-
que aussi une partie de la différence
que l'on constate entre la pesée & la
fromagerie et celle qui est faite a
la livraison & I'exportateur. Si, sur
un lot ‘de 200 meules, on laisse
ainsi de édté une demi-livre par
meule, voila une différence de cent
livres dans la pesée, soit une diftc-
rence de $9.50 dans le prix du lot.
La perte réelle et naturelle de poids

o~ . . o ey
que subit le fromage en vieillissant

est bien assez considérable, aux do-
pens des fromagers, pour qu'on ne
leur rogne pas ainsi toutes les frac.
tions.  Supposons qu'une meul
pese 60 livres en sortant de la fio
magerie ¢t que, a la livraison, huit
jours apres, elle ne pese plus que 39
Hvres et 15 onces, on ne créditera
le fromager que'de 59 lbs, ct ainsi.
_tandis que la perte réelle de poids
ne serait que d’une once, on lui fait
perdre une livre.
Le peseur de Montréal répondque
la différence de pesée provient sur-
“tout de cé que les balances de la fro-
magerie ne sont pas toujours justes
et que le pesage ne s’y fait pas avec
assez de soin. Quant & ajouter les
fractions de livre, il dit que ce n'est
pas dans I'usage du commerce.
Un exportateur qui prend aussi
art, & la discussion, établit que 'ex-
péditeur de Montréal ne tient comp-
te & son client de Liverpool, de
Bristol ou de Londres, que des li-
vres completes et que, méme avec
'avantage supposé que lui donne la

pesée ici, il a souvent lui aussi a

suhir des réductions de poids. L'im-
portateur anglais qui revend le fro-
mage au détailleur fait la méme
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chose ; chaque intermédiaire porte
sa part de la perte et ni les uns ni
les autres ne vont & la minutie de
peser les meules & l'once, au drach-
me et au grain.

Ce dernier correspondant a*une
excellente idée que nous nous cu-
pressons d'appuyer, ¢'est de deman-

der & la Chambre de Commerce |

d’établir & ce sujet un réglement
aniforme de pesage, de tarve et d'al-

louance pour diminution de poids, -

’ . '
comme cela s'est pratiqué pour un
bon nombre d’autres genres de mar-
chandises.

Le correspondant de la Guzette,

d’ailleurs, qui dit avoir été dans le
commerce de fromage en Angleterre

dit que l'usage du commerce est, !

non seulement de ne pas compter
les fractions de livres mais d’allouer
quelques chose encore pour la perte
de poids : :

Lorsqu'un marchand de gros, dit-
il, vend cing meules de. fromage &
un détailleur, sa facture doit étre a
peu pres comine suit : .

“ 5 menles de fromage, 65, 67, 63,
64, 72, poids marqué, total 331 s, ;
perte 5-5, 326 lhs. net :

326 1bs. ou
2 cwts. 3 quarts 18 1hs.

3 1bs. draft
2 . 3 15 net

‘A 48s par ewt., €6, 18s [5d. stg

* On voit par la que lemarchand
le gros en Angleterre ést obligé
Unllover la perte de poids depuis
T temps ot le fromage a été expé-
dié jusqu'a la date, d¢ la vente :
mats en sus de celd, il doit allouer
au détailleur 1 1bs par quintal (cwt)
ou partie de quintal excédant la
moitié afin de favoriser le détailleur
dans la coupe du fromage. ”

Si done le fromage perd quelques
livres sur la fabrication mensuelle,
ce n'est pas I'exportateur de Mont-
réal qui en profite, nile marchand
de gros en Angleterre ct, en défini-
tive, cest un de ces usages du
commerce auxquels on ne peut faire
autrement que de se soumcttre.

Le Canal Impérial en Chine est
le plus long canal du montle et le
plus important au point de vue du
trafic. Il a 2,100 milles de long et
il relie les unes aux autres 41 gran-
des villes comnmerciales. Il-a fallu
600 ans pour le construire-et il a

été achevé en 1350.

Le Magasin de Campagne

Dans la plupart de nos villages
de Ia provinee de Québee, les mar-
chands ont installé leurs magasins
dans des batisses qui n'avaient point
| ¢té construitey pourcela et dont les
aménagements subséquents n'ont pu
entierement faire disparaitre ce vice
de premiere destination. La on 'on
peut faire I cemparaison, ot il y a
des magasins construits pour le
"eommerce, dans les idées modernes,
“il est facile de constater que I'ache-
teur va plutdt au magasin dont la
devanture déploic un assortiment
choizi de ee qui se vend a I'intérieur
ol il y a de la lumiere pour pouvoir
| juger des marchandises ; ol chaque
département est séparé, ot tout est
net, propre et agréable a I'wil.

le plys souvent, propriétaire de son
magakin et 'on comprend que, s'il
w commencé les affaires avee un
eapital restreint, il lui aurait fallu
considérablement éeorner ce eapital
pour se faire une installation com-
pletement nouvelle dans un magasin
neuf,” bien aéré, bhien éclairé, ete.
Mais si eette dépense est reconnue
comme devant fournir un dedprin-
cipaux éléments du succes, il faut
considérer avee soin si elle ne vaut
pas la peine qu'on s’y résigne.  La
(uestion soumise aux prineipaux
fournisseurs avec lesquels le mar-
chand entend faire des affaires, re-
cevra, nous n'en doutons pas, une
réponse affirmative. En effet, la
valeur de la bétisse figure toujours
dans le capital sur lequel le mar-

dit et les fournisseurs seront heau-
coup plus disposés & adwettre a sa

pleine valeuruneconstructionneuve,
|

bien aménagée,-bien disposée pour |

sa destination,qui trouvera toujours,
jen cas d'insucces commercial, un
I acheteur sur le marché et qui, sans
aucun doute, aiderait & tirer un hon
parti d’un stock de faillite.

Nous voyons des marchands se
construire des résidences luxueuses,
dont la vente ne pourrait se faire
qu'a 50 p. c. ou méme moins du codt
| primitif, tandis qu'ils laissent leur
, magasin dans un espéce de hangar.
Cela nous semble tout a fait contre
le bon sens et nous croyons que c'est
le contraire qui devrait avoir lieu.

Un marchand dont la résidence

Le marchand de la campagne est, |

chand demande l'ouverture du cré-’

sera modeste et le magasin bien -
aménagé, bien disposé, sera toujours
le micux vu de ses fournisseurs.

LA MER DE BEHRING

Le tribunal international d’arbi-
trage qui siégenit a Paris, vient de
publier sa décision dans le différend
survenu entre les ltats-Unis et
I'Angleterre au sujet de la péehe du
loup-marin dans ln mer de Behring.
Cette décision est conforme, sur
tous les points de droit, aux pré-
tentions de I'Angleterre, qui ne re-
connait pas aux Ltats-Unis de droits

“territoriaux dans Ia mer de Behring.

Mais elle établit;pour la protection
des loups-marins, des réglements
que devront observer les pécheurs
de toutes nationalités ; ainsi la pé-
che sera fermdée de mai a juillet ; il
sera défendu de se servir d'armes a
feu, ete.

Cette derndere prohibition va ren-
dre impossible, dit-on, la péche en
haute mer qui ne peut se taire qu'a
coup de fusil. ’

Les Etats-Unis vont étre obligés
d'indemniser les pécheurs de la Co- -
lombie Anglaise dont les navires
ont été saisis et la péchecontisquée,
ou qui ont dd s'abstenir d’armer
pour ln péche pendant que durait
larbitrage. .

Les  Etats-Unis  font -semblant
d’étre enchantés de la décision qui
a ce résultat inoui de contenter, ap-
paremment. toutes les parties.

Le Té¢l¢éphone de 1'Epicier

Notre excellent confrére, le Gro
cer de Toronto, traite une question
d'un grand intérét pour les épiciers
et aussi pour les autres détailleurs
des villes qui sont abonnés au- télé-
phone. Cet instrument d’'invention
si récente est pass® avec une rapi-
dité inotie dans nos habitudes quoj
tidiennes, et il est aujourd’hui peu
de détailleurs faisant des affaires de
quelqu’importance qui n’aient

téléphone, & leur magasin. L'utilité. -

du téléphone est si évidente : il
permet de commander, sans se dé-
ranger, chez le marchand de gros,
les articles qui viennent 4 mapquer
a limproviste ; de s'enquérfr des
prix de plusieurs maisons avint de

gaire la commande ; d'un autreedté,



