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La Distribution des Marchandises
Depuis qu'il est question dans les discussions éco-

nomiques du sujet éminemment d'actualité, celui de
"la cherté de la vie", il est un mot qui revient à tous
propos sous la plume des polémistes et qui orne les ar-
tieles, conversations et discours de ceux qui s'intéres-
sent au grand problème national et auquel il n'a jamais
été accordé tant d'attention, nous voulons citer le mot:
distribution.

Si l'on examine la définition exacte de ce mot, on se
rappelle qu'il signifie: "l'action ou la manière de ré-
partir quelque chose en plusieurs endroits ou en des
temps différents", et l'on voit immédiatement qu'il
renferme l'essence même du rôle joué par les mar-
chands vis-à-vis du publie.

Et fatalement, lorsque l'on envisage le problème du
coût de la vie, on est obligé de consacrer une bonne
part de son analyse à la distribution des marchandises
qui suivant la façon dont elle est faite peut avoir une
bonne ou mauvaise influence sur le coût de l'existence.

La distribution, pour adopter une définition plus
pratique, est l'action de placer et de maintenir à la
disposition du public les articles d'usage ou de consom-
mation de manière à ce que le publie puisse acheter là
où il veut et quand il veut, par quantité qu'il lui plaît.
On voit donc qu'elle est l'instrument direct de la pro-
duction et qu'elle en est le complément indispensable,
comme il est aisé de le démontrer par la logique des
choses.

Et d'abord il faut reconnaître que la vaste organisa-
tion de la distribution par les marchands de gros et les
marchands-détaillants est une institution d'utilité pu-
blique, qu'elle est la cheville ouvrière de la commodité
et de la facilité d'existence, qu'elle est un agent de dé-
veloppement économique et qu'elle caractérise et don-
ne de l'essor aux centres en formation qui sont le
noyau des grandes villes futures.

Une ville sans marchands ne saurait exister; une rue
sans magasins est comme.un arbre sans feuilles, le flot

de la vie n'y circule pas, l'aspect en est morne et déso-
lé, on dirait un endroit désert que le publie a peur de
fréquenter. Le commerce de détail est comme l'organe
vital du grand corps social que forment les habitants
d'une ville, d'un village ou d'un hameau, il en est le
pourvoyeur indispensable, il est pour ainsi dire la mar-
que de la civilisation et du perfectionnement social qui
fait évoluer l'humanité vers plus de bien-être et lui
fournit plus d'aisance dans la vie.

Sans doute, la production sous toutes ses formes est
le point de départ de l'article de consommation, elle
constitue donc un des éléments fondamentaux de no-
tre existence, mais elle est nécessairement locale et par
ce fait, ne peut atteindre son but d'approvisionnement
sans être complétée par une organisation commerciale
susceptible de répandre et de propager le fruit de sa
production.

Certains articles de consommation courante ne sont
produits que par une ou deux manufactures au Cana-
da, beaucoup sont même de provenance étrangère, la
plupart n'ont que des sources peu nombreuses bien
que d'une abondance suffisante pour pourvoir aux
besoins de tous les citoyens du Dominion. Et la ques-
tion se pose: Le consommateur peut-il se rendre lui-
même aux sources de productions pour faire acquisi-
tion de ce dont il a besoin pour subvenir à son. existen-
ce

Non, incontestablement. En outre que cette prati-
que serait excessivement coûteuse, elle est rendue im-
possible par la distance qui serait à parcourir, par les
quantités dont il faudrait s'approvisionner en une seule
fois pour prévoir les besoins de plusieurs mois et par
le débours d'argent qu'elle impliquerait. De fait, il
serait puéril de s'appesantir à discuter pareille utopie
qui est aussi déraisonnable que fantastique.

Devant ce fait établi, la nécessité de la distribution
des marchandises - du détaillant, par conséquent -
s'impose. Mais eelui-ci peut-il accomplir ce que le
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