
LE PRIX COURANT

MM. Laiporte, Mlr'tn & Cie Ltée, vien-
nent de recevoir de la Nouvelle-FEcosse
un char d'e Harengs de queilitlé, gras et
bien salés, uniformément de pirenmlère
valeur. C'est un lot de choix, qu'une ce-
iculion *heureuse leur a mis, entre les
mains et dont ie feront bénéfitter'leurs
clients. Messieurs le-s épiciers feraient
bien d'y voird car le beau po'isson est
très rare cette année.

Votre stock en v'ins et liqueurs est-il
comp~let pour des fêtes? Il ne l'est pas
s'il vous manique quelquechose dans, les
lignee suivantes: Vins de Malaga, Poit,
Sherry, Madère et MusEiatel de Diez-Her-
mrnob; vins de Bourgogne de Bouchet-
Ludot, fourniseurs de la Compagnie Gé-
nérale Tiransaitlantiique; Ciarets, de 'J.
Leatreillie fils et Seotich Whiskies de Mac-
leay Du'ff, tels que Sffjêclal Liqueur
Creus Freedom; Ex-tra Spécial. Vous
trouvere.z toutes ces mairiquei de choix
chiez B. 0. BéIlanid, 1684 rue Notre-Damne,
Montréal. _____

id The 57"9
Aucun épicier ne s'.y trompe quand 1.1

voit cette marque. Il sait Immédiate-
ment qu'il s'agit d'es 57 variétés, de ia
maison Heinz.

En conserves, sauces, condimnents, la
marque Heimz n'a peut-être pas son éga-
le; -en tous cas Il n'en existe pas de supé-
fieu re.

March'andisoeis de qualité absolument
supéifieure, bien Présentées, bien annon-
cées se vendent toujouirs biein c'est
pouriquol les " 57 variétés " de Heinz se
vendent maintenant dans toutes les par-
ties du monde, car, partout elles sont of-
fertes et anroncées.

En 'fait -de pulblIcté la derrilère l-
nonce imaginée par la 'maison Hein? est
appelée -à --un grand succès. FPev
faire le tour de Montilésil car ofl/ la verra
tantôt c'hez un épicier, ta'ntôt chez un
autre. C'est un tab~leau l-umiWuneux à (ou-
leurs changeantes. avew- n<oîemenis a]-
tenna.tifs qui attirera forcémnent les re-
gards& de la clientèle etn même temps que
la. demazde pour )es p'roduit.s de cette
entreiprenante ma~ison de prEmier ordre.

I ne fait auotin doute' que cette annon-
ce au-ra deq retentisement et qu'elle
ciréera, là 6Ù elle existe pas encore, uie
forte demande. pour -les produits dle
Heinz.,

Noue ne sauTions trop recommanîder
aux épiciers d'avoir la marrhardis,çe en
mainie pour répondre à cette demande
que nous Prévoyons. Ceux qui suivr-ont
notre colnsetl ne le regretteront pas.

A ceux qui peuvent l'ignorer_ nous <li-
rons qu'ils trouveront les "«57 variétés"
à la maison Hudon. Hébert & Cie.

Vendez-vous tout le Sel que
vous devilez vendre?

Vos clients réclament le Sel Wlnd-
snr. et s'cn vont l'acheter ailleurs.
Faites-vous envoyer par votre
fournisseur de gros un approvi-
sionnoment de

Sel

Faites savoir à vos cliente que
vouR l'avez-et voyez quel joli pro-
fit vous réalisez au bout d'un mole
ou deux.
Le SIEL Windsor est un des articles
les plus stables pour faire'de l'ar-
gent qu'un épicier de détail puisse
vendre.

LE BUREAU DU JOUR
Toutes les combinaisons ncmt.

pur rendre unbrau tqe abré-
gnt i'u.Ilte Senoiu eau-ou-

Tont dan% ceux qu Doua manufcu
rona. Sous le rapport de la matire
premiere, de & ostution, du fini et
de i'usiité dela due et dud desn.ils
devannent touteu les autres marques.

Ils transforment tout bureau en n
.bureau plus confortable. Notre cata-
loque fournit toml les renseignements.

canadIEn Ofiler ana Neheel
tu'ralture 'e., ' Llmited, ',

lareetom, Ont., E!an.
Ameublements pour Bureaux, Eco-

les, Eglises et Loges.

TéEléphones Bell et Mej'antic.

SClU TEAU LEIiUY s
HOTEL DE PREMIERE CLASSE

S. LEMAY, PROPRIETAIRE.
S&LLES D'ECDANTILLONS Vlcterlavllle, Que

RA-ISINS DE. VALENCE
Demandez la marque "MAPLE LEAF " de Riera.

-Les plus fins qui soient importés au Canada.

QUEBEC MOW~~Xa OTTAWA.

'SI les ventes de Whiskeys Européens
ont si considéeablement augmenté dan
ces dernières années, cela est dû gén a-
lement à la supériorité d'es produi que
l'on a -mis sur le marché Oai en, et
parmi lesquels figurent au 'p er ranig.
nous devrionis dire au eomimetles Scotch,
et les Irish WhiskY1s d'e Iteh-ell Brus.
& Co., de Gla,,giowet Be at..-

Pour les connakse ra et nmème le
grand public ]'.&loge e ces mairques n'est
-plus ù faire et - ~. IZapoîlte, Martin &
Cie Mite se llieent tous les jours d'une.
affluence de ,çd'mranxdes telle, que la ven-
te des Mitchell pendant le mois de Dt-
cembre t"pour le commeice des fêtes, va
déipasse leurs prévision-& les plus opti-
mis-tet.

LA VALEUR DE LA PUBLICITE

La publicité est le nerf des affaires.
Un article bien annoncé est toujours cer-
tain de trouver un marché facile.

Il se trompe celui qui pensé que la pu-
blicité fera vendre n'importe quel article
bon ou mauvais.

Il est nécessaire d'annoncer un bon ar-
ticle en vue de la faire connaître au pu-
blic acheteur. Mais dépenser du bon ar-
gent pour annoncer un article médiocre,
est du dernier ridicule - mime si la pu-
blicité provoquait la vente d'une petite
quantité de cet article, le fait que cet ar-
ticle ne possède aucun mérite sera rapi-
dement connu et alors toute la publicité
du monde n'assurera pas la continuation
de sa vente.

L'annonce continue et agressive d'un
article constitue une garantie passable-
ment satisfaisante des mérites de la va-
leur de cet article. Annoncez de bons
produits. - " Pearson 's ".

Pour réussir, Il faùt travailler et ne
rien' gaspiller.

VOUS N'AVEZ JAMAIS TROP DE
CLIENTS

Plus grand sera le nombre de gens qui
Sauront qu'un homMe est en affaires et
qui auront connaissance>du genre d'arti-
cles qu'il vend. A mieux marcheront ses
affa'ires. La publicité est le moyen le plus
court et le meilleur de fournir cette in-
formation au public. La publicité dans
les jow-naux constitue la meilleure publi-
cité, parce qu'elle communique ces ln-
formatisins à plus de gens, à un coût
moindre que n'importe quel autre genre
de publicité. C'est là un fait qu'un peu
d'observation établira Incontestablement

QUEBEC OTTAWA.


