‘Nous avons interviewé les pnnmpaux importateurs par t€léphone et leur avons envoyé un - -
questionnairefpar;la' pOsté lorsqu’ils en faisaient lademande. = - -
I ex1ste dlverses Taisons qu1 font que, dans certaines situations, Ia hausse du prix. des prodluts

importés ne crée pas de débouchés considérables pour les entreprises canadiennes dans le
marché américain; ces' facteurs sont notamment les suivants : - - ‘

. D autres caractensthues du prodult l’empommt sur le prix, c est—a-dm: sa quahte

sa forme etc ;
o Le prodlut lmporte estun composant d’un prodmt ﬁm etsa valeur est minime par
: *jrapponacelleduprodmtﬁm il R

«  L’acheteur amencam's approvmonne depuls longtcmps aupres de ses
- fournisseurs étrangers actuels et il compte sur la capacité démontrée de
: l’exportateur a repondre rap1dement aux chan gements requls

e - L’acheteur américain est un client asservi de -la soaete—mere; co
. La licence de fabrication que posséde 1’acheteur américain lui interdit de

s’approvisionner aupres d’autres fournisseurs; .

. L’entreprise peut s’approvisionner auprés ,de foumisseurs américainS'
e Le produit 1mporte est un prodult de luxe €t son prxx n’mﬂue pas beaucoup sur la
B demande.

§

¢

Nous avons donc encore congu le questionnaire. de manigre A établir dans qu‘elie mesure ces
facteurs et d’autres limitent les débouchés mis en évidence au moyen de 1’analyse statistique.

Apresle sondage auprés des m:lportateurs les associations Teprésentant I’mdustne américaine
ont été interviewées pour obtenir de I’information sur chaque secteur. Ces associations ont
fournis des renseignements sur :

. Les tendances du marché pour I’industrie.
. L’effet que la dévaluation du dollar américain exerce sur I’industrie.
. L’effet que le hbre—echange pourralt avoir sur I’industrie an plan des échanges

canado—amencams.

. Leur avis sur les forces et faiblesses de 1’industrie canadienne.
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