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show significant growth in exports of manufac
tured and value-added goods from Canada, 
ranging from jet planes, computer software, ice 
wine and apparel to 2x4 houses and frozen 
french fries.

Services trade represents a rapidly growing 
area of activity, from software services, to educa
tion and language study, to consulting and engi
neering and design. Canada is among the most 
popular destinations for Japanese tourists, with 
almost 700,000 visiting Canada in 1997.

Trade is of course a two-way street, and 
Canada has been, and will remain, a strong 
market for Japanese exports, particularly auto
mobiles, electronics and other manufactured 
goods.

Japanese investment plays a substantial part in 
the bilateral relationship. Some 400 Japanese- 
affiliated companies in Canada employ over 
50,000 Canadians. Investments are expanding 
beyond the traditional natural resource sectors to 
include automobile assembly, information tech
nology, tourism, and telecommunications. 
Japanese institutional investors have been big 
purchasers of Canadian securities and equities.

So far, investment in Japan by Canadians has 
been limited, but Japanese economic restruc
turing is beginning to present new opportunities 
for Canadian companies and entrepreneurs.

Japan and Canada are among each others’ best 
customers and are natural partners. As new trade 
and investment opportunities continue to unfold, 
the relationship seems destined to follow a path 
of diversification, growth, and continuing pros
perity.

mations et des produits à valeur ajoutée allant des 
avions à réaction, des logiciels informatiques, du 
vin de glace et des vêtements jusqu’aux maisons 
2X4 et aux frites congelées.

Le commerce de services représente aussi 
une sphère d’activitite en pleine croissance, qu’il 
s’agisse de services de logiciels, d’éducation, 
d’étude des langues, de consultation, d’ingénierie 
et de design. Le Canada compte parmi les destina
tions les plus populaires pour les touristes 
japonais, puisque 700,000 d’entre eux sont venus 
au Canada en 1997.

Le commerce ne se fait évidemment pas à sens 
unique, et le Canada a été et demeurera un marché 
fiable pour les exportations japonaises, 
particulièrement les automobiles, les appareils 
électroniques et autres produits manufacturés.

Les investissements japonais jouent un rôle 
important dans la relation bilatérale Canada- 
Japon. Quelque 400 compagnies affiliées à des 
sociétés japonaises oeuvrent au Canada, 
employant plus de 50,000 Canadiens. Les 
investissements s’étendent au-delà des secteurs 
traditionnels des ressources naturelles et compren
nent l’assemblage d’automobiles, les technologies 
de l’information, le tourisme et les télécommuni
cations. Les investisseurs institutionnels japonais 
se sont avérés d’importants acheteurs d’obligations 
et d’actions canadiennes.

Jusqu’à maintenant les investissements de 
Canadiens au Japon ont été restreints, mais, avec 
la restructuration de l’économie japonaise, de 
nouvelles occasions commencent à s’offrir aussi bien 
aux compagnies canadiennes qu’aux entrepreneurs.

Le Japon et le Canada sont des partenaires tout 
désignés, puisque l’un compte parmi les meilleurs 
clients de l'autre et vice-versa. La relation Canada- 
Japon semble destinée à suivre la voie de la diver
sification, de la croissance et de la prospérité 
soutenue à mesure que de nouvelles possibilités 
pour le commerce et les investissements contin
uent de se présenter.

De modestes débuts à la fin du siècle dernier, le 
commerce Canada-Japon s’est épanoui au point de 
représenter un partenariat économique de 
plusieurs milliards de dollars. Avec sa formidable 
économie et sa gigantesque population de 126 
millions d'habitants, le Japon représente un 
énorme marché très attrayant pour les exporta
teurs. Aujourd’hui le Japon constitue le deuxième 
plus important partenaire commercial du Canada 
en plus d’être une de ses principales sources d’in
vestissement étranger direct.

Au tournant du siècle, la Grande Bretagne et les 
États-Unis dominaient le commerce extérieur 
canadien. Cependant, l’expédition de matières 
premières vers le Japon commençait à croître, si 
bien que les exportations ont doublé du début au 
milieu des années 20. En 1923, le Japon s’empare 
du quatrième rang parmi les importateurs de 
produits canadiens. Le commerce continua d’aug
menter durant le reste des années 20, mais chuta 
durant la crise économique des années 30.

Peu de temps après la normalisation des rela
tions diplomatiques au début des années 50, le 
Japon redevient le quatrième plus important 
marché pour les exportations canadiennes. Les 
années 60 furent marquées par une expansion 
encore plus rapide et les secteurs public et privé 
canadiens s’engagèrent plus fermement dans la 
relation avec l’ouverture de bureaux au Japon. 
L’émergence du Japon en tant que deuxième parte
naire commercial du Canada en 1973 coincida avec 
l’apparition de nouvelles possibilités et un potentiel 
de croissance accru pour les entreprises canadi
ennes. Jusqu’à tout récemment, le Japon absorbait 
plus d’exportations canadiennes que le Royaume- 
Uni, l’Allemagne, la France et l’Italie réunis.

Un important manufacturier disposant de peu de 
matières premières, le Japon dépend fortement des 
importations de ressources naturelles dont le 
Canada demeure une des principales sources. 
Cependant, les récentes statistiques montrent 
également une importante croissance des exporta
tions de produits ayant subi davantage de transfor-

From modest beginnings at the end of the 
last century, Canada-Japan trade has blos- 
somed into a multi-billion dollar economic 
relationship. With its huge economy and a 
Population of 126 million, Japan represents 
an enormous and extremely attractive market. 
Today, Japan stands as Canada’s second 
largest trading partner and a prime source of 
foreign direct investment.
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