
assurément l'une des meilleures façons de stimuler l'intérêt
pour un nouveau produit mis sur le marché.

Appels d'offres. Bon nombre de bureaux de com-
merce ont accès aux listes d'appel d'offres pour des pro-
jets importants qui pourraient utiliser le matériel offert par
l'exportateur. Si vous êtes au courant d'un appel d'offres
important, vous pouvez demander l'aide du bureau pour
retracer l'appel en question.

Pratiques locales. Même dans des pays semblables
comme le Canada et l'Australie, il existe de nombreuses
différences au niveau des pratiques qu'il importe de connaî-
tre avant une première rencontre d'affaires. Il est donc
important de prendre le temps de discuter de ces pratiques
avec le délégué commercial et de ne pas oublier de vérifier
votre horaire du séjour avec celui des congés fériés de la
région que vous vous proposez de visiter.

Coopération entre sociétés. Les bureaux de
commerce à l'étranger connaissent la plupart des sociétés
canadiennes qui font des affaires dans leur région;
consultez-les pour obtenir le nom d'autres entrepreneurs
canadiens avec qui il vous serait possible de discuter du
marché. Une telle démarche facilitera certainement la pré-
paration du séjour et devrait contribuer à maximiser les
résultats de votre voyage.

Missions commerciales provinciales. De nom-
breux gouvernements provinciaux ont un ministère qui se
concentre sur la promotion du commerce à l'exportation.
Ces ministères envoient des missions dans ce marché une
ou deux fois par année. Il est conseillé d'entrer en rapport
avec ces autorités afin de connaître les dates de leur pro-
chaine mission.

Entreprises d'étude de marché. Les bureaux de
commerce peuvent mettre l'exportateur en rapport avec
des entreprises locales se spécialisant dans les études de
marché. Ces dernières peuvent effectuer une étude de mar-
ché pour votre produit offert. Bon nombre de ces entrepri-
ses effectueront des études de marché avant votre visite
pour moins de 1000 $A.

Associations. Les missions font appel abondamment
aux associations commerciales locales pour obtenir des


