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Beaucoup d'hommes de ce genre demeu-
rent toute leur vie d la téte d'un petit
commerce rapportant parce qu'ils
n'ont jamais appris l'effet produnit par la
lihéralité en affaires. Ils ne savent pas
qu'un ensemencement copieux signifie une
moisson eopicuse. Ils ne savent aucune-
ment comment on arrive aux plus grands
suceds par les méthodes - d'affaires mo-
defnes.

peu,

I1'y a une grande différence entre 1'6co-
nomie d'une sage administration et cette
Geonomie mesquine qui fait épargner pour
le plaisir d'épargner et dépenser la valeur
d'un dollar pour éeconomiser celle d'une
pidce de nickel.

On n'a jamais vu
trop

d’homme accordant
I'économie de som-
mes insignifiantes faire des choses qui
sont le fait d'un esprit large.

Les méthodes d'économie
chandelles appartiennent an

d'importance i

de bhouts de
passé, [.'a-
variee et Ta mesquinerie ne sont pas pro-
fitables. Tes grandes choses sont accom-
ples aujourd’hui suivant de grandes 1i-
gnes.  Celui qui réussit est 'homme A
Pesprit. Hbéral, au jugement sain, Phom-
me gui péut volrles choses dans leur ace-
ception “In plus large.  Cest la ligne do
conduite libérale qui l'emporte.

I’économic.” dans son sens le plus lar-
ge, implique le jugement le plus 6leve,
un esprit hien équilibré et des idées lar-
ges.  L'économie la mieux comprise oxice
souvent que l'on fasse des dépenses tros
libérales parce quun gain de milliers (e
dollars peut dépendre d'une dépense de
qn(\lqlms‘cnnminos de dollars.  Clest sou-
vent le résultat J'une administration lar
ge et géndreuse, de sommes d'argent (6-
pensées sans compter,

Certains des meilleurs hommes d'affai-
res sont généreux presque A l'extravagan-

- ce.envers leurs clients ou dans leurs trans-

actions. Ils n'ont ancun souei de ce qu'ils
dépensent quand ils peuvent prévoir que
cet argent leur reviendra au double ou an
quintuple. Mais ceux .qui font preuve e
mesquinerie dans leurs économies ont des
idées trop 6troites, 1ls sont trop limités
dans leurs prévisions, fls regardent trop
a ce qu'ils dépensent pour pouvoir jamais
concevoir de grandes choses. Le contin est
si prés de Teurs veux qu'il les empéche
de voir le dollar.

Une dépense généreuse est ce qui :Ii;ll‘
I'homme ambiticux, ce qui crée une bon-
ne impression, assure une prompte recon
naissance et constitue souvent un place-
ment infiniment ‘meilleur. que d'entasser
de l'argent dans une banque.

Ceux quj débutent dans la vie doivent
donner da'l'ampleur aux choses qui en va-
lent la peine, en ne perdant pas de vue
les possibilités les plus grandes, au lieu
de borner leurs perspectives et de les ré-
duire 2 néant en tenant leurs idées fixées
sur des gg)goxllies mesquines, sordides.

La \'é}fjt,aple -6conomie n'est pas l'ava-
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rice ni la mesquinerie. Elle nécessite sou-

vent de fortes dépenses, car elle a tou-

jours en vue le hut le plus élevé. La vé-

ritable économie consiste 4 dépenser le

plus sagement ce que nous avons, toutes

choses considérées et envisagées au point’

de vue le plus large. Ce n'est pas une

honne chose que d'économiser cing sous

en gaspillant du temps dont la valeur est
cinq fois plus grande.

LA PUBLICITE QUI CONVIENT

Les raisons alléguées dans certaines
leealit®s pour les annonces mal faites
sont  anussi singnliércs -qu'in&é’reSsantes.
U'n marchand donne comme excuse que
communauté n'est pas
tres intelligent et ne comprendrait pas
une borne anronce; il faut done que le
langaze cmployé soit & sa portée. Nous
croyons quee les termes employés dans
une annonce devraient consister en mots
compris par toutes
les classes de la population ;-

le public de sa

simples facilement

'estopas ce quon entend par “langage
A L portée de I'intelligence des lecteurs™,
~il faut en juger par les termes em-
ployis dans l'annonce en questiom; dit
Lin r-nﬁfriwv, car beaucoup des mots i
voeant employlis ne peuvent pas étre pro-
nonc “s par les personnes d'une haute in-
tellicence, et quand on les prononce, ils
ont aucune signification. 11 est trés
difticile & un rédacteur d'annonces de
croire & des gens intelligents que
<cat le peu diintelligence du publie de
=1 localité qui est cause du langage prs-
cirnx of emphatique employé dans ses
acticles de publicité.

Quel profit peut rapporter & quelqu'un
la réfhittion de  faire des anmoances
arandes, si ces annonces. ne
contiennent rien qui offre un intérét spé-
sial aux lecteurs? Ne vaut-il pas mieux
cheisir des articles représentant quelque
choze ¢t les montrer «'une  manidre
chiire au lecteur, de sorte que celui-cl
puisse saisiv d'un coup d'oeil ses points

>

saillants?

faire

superbes,

Une petite annonce accompa-
gnde dlune gravure appropriée produira
une impression plus forte sur I'esprit que
des annonces grandes, flamboyantes et
i style boursouflé, si communes  pour
certains commergants.

On a souvent dit que la brieveté est
méme de l'esprit. mais dans
une annonce, la brieveté est cela méme
qui at®ire. Nous sommes a une époque
d'affaires o chaque homme et chaque
fumme désire mettre le temps le plus a
profit.  On aime des déclarafions cour-

Vessence

tes, coneises, qui arrivent au but immé&

diatement.  S'il faut une longue lecture
pour obtenir des renseignements au su-
Jet de choses ordinaires. cette lecture
devient fatigante et manque d'attrait.
Employer asscz d'espace pour faire pa-
tade devant le public de ce que chaque

mais cc. -

commercant a dans son magi- s
ni €éconoemique pour l'annonce .
téressant pour le lecteur. -

Pour quelgue raison, beaucouy e
sonnes en sont venues a la con oy
que ces grandes annonces sont - oo
faites au sujet des -articles les ;. -
diocres d'un magasin, et quand . s
rendent dans ce magasin, elles 1
‘vent gqu'un petit nombre de ces &
valant le prix qui leur est assiun
elles veulent avoir quelque chose 1.
elles doivent le payer un bon priv.

Cdrment cette idée s'estclle .
dans la téte de beaucoup de perso s
ncus ne le savons pas; mais ¢t
existe comme une sorte de supe:- o

et il est inpossible de la diloger. |

A cela quelque bonne raison et, o
changer T'esprit du- public, il faudrai-  »
ployer guelque traitement héroiqu

Un moyen d'arriver & ce but cor -
A employer des annonces courtes, ou . -
présentées les meilleures mareha |- -
qui existent dans le magasin, de la o
niére la plus claire possible. Si i
offert ainsi au public n'est pas auss:in
que celui présenté par une longue “i-i-
d'articles médiotres, .ayant fait un
lt)rig stage dans le magasin, il cont.
ra davantage a établir la bonne r p .
tion du d3taillant et & le repres
comme honnéte et sincdre. 11 est ! 1.
coup plus facile de passer dun hon
ticle a un article de qualité infério-
que de faire l'inverse. 11 peut arris
souvent qu'un client ne désire ni la
basse ni la plus haute qualité, mai-
contente d'un article tenant le mi
pour la qualité et le prix. L est don
mauvaise politique de s'en tenir !
les annonces uniquement aux qualites’
férieures, car ‘cela crée l'impression
tout dans le magasin est vendu a
prix. Unre anronce n'est jadmais hou!
que si l'article annoncé est bon. Ie ton:
n'est plus ol on faisait passer lponr he
un article inférieur au moyen de phri-
pompeuses dans des articles de publici™

Le public aujourd’hui demande quel ¢
chose de substantiel, quelque chose 1
vaille le prix qui en est demandé. 1! !
se laisse pas décevoir par I'appat du .»
marché; il sait que les marchandiscs a.
prix les plus bas sont aussi les pi»
cheéres qu'il puisse achéter et il agit «
conséquence. II n'est pas impossil
pour un marchand d'insister égaleme:
sur tout ce qu'il a en magasin; mais l¢
lignes doivent étre classifiées de tcll
sorte que quelques articles dans chaqu
ligne puissent étre montrés comme t)p
(}e la ligne entieére. I.es annonces courte
sont particulierement utiles pour pr
senter un seul article ou un petit nombhr
d'articles de manigre a faire ressortir 1+
ligne que ces arti¢les servent a repr
senter.

Pour faire connaitre cette ligne, il e’
inutile d’annoncer chaque article qui ¢



