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LE COMMERCE D'AUTOMNE

Nots 1 B ientot @ |l 1 d'aont et la venue pro-
chame du is d m 1 nr une perspective
nowvelle sur 1 d'automne qui v conunencer prochais
nement,  Llonver I'n Usom est toujours un événe-
nent dans le r | comporte tant de su
jets, surtout dn bea ¢! Bt clest avee une perspicacite re-
sarquable que e neet mode” s'efforcent de répon
dre anx exiger 1 cent des modeles destings
presque tous i rencot probation geénérale, Et c'est
wen longtemy Lo ent frappeés les trois coups qui
feront 1 le v u osur e ¢nes fashionables que sont
| levantu | 1sit 1w les es «du chiffon ont
ey la ™ aImn minutienx, une orgina
lité marance, | rande premicre qu'est le jour d'ou

rture o des dantomne,  Qu'on n'aille pas croire ce
pendant gue e reatens nt les seuls préoceupes an

nil de cette 1 1 Les marchands détaillants ne
le sont | ' 1] reparatifs réclament une attention

ute where pon m resultats soient fructuenx et
nr | "

Non | t -  ce que les marchandises en
" n nt rang 1) ents avant louverture
proprement dite de Ta vente les plans de vente et d'ad
minist n, o« ne 1 ir e smmerce, doivent
etre f plet | probléemes d'administration et
de sy nt < ¢solus sans retard, De plas, il fant
vegler la question du personnel de vente et dadministration,
de méme gue les deétail rtants relatifs aux accommoda
tions physiques du magas

L'élaboration de plans efiicaces pour n'importe quelle
vison de Tannde st oune question qui devrait €tre traitee
d'aprés les expériences du passé et avee grand calme,

Commercer, ve iire des plans sont des choses

qu'on ne doit faire qu'on les a bien suisinées; on ne

s mettre en pratique simultane

peut pas les concevoir et
ment, étant certains qu'elle résoudront le probléme de la te
e d'un magasin, Clest pourquoi un marchand qui veut
réussiv doit s'inspirer at le urces avant de s'engager
Mus il aura regardé loin en  avant, plus il se sera rendu
compte du cher i parcourir, plus il sera en mesure d'éviter
les abstacles nombr lont sont jalonnés toutes les routes
Déia, 1a plupart des marchandises qui doivent composer
un stock d'ant choisics, achetées et assortics en vue
d'attirer la clientéle verités an point de vue de la
facilité de vente ues-unes sont arriveées, d'autres sont
en route.  Mais il en reste encore acheter, La partie a

acheter devra étre choisie avee le méme soin qu'on a mis
dans la sélection des achats e temps & dépen-
ser 4 la préparation des cédules de vente passe rapidement.

précédents

11 n'est done pas trop tot pour se procurer une ligne d'au-
tomne alors que le mois d'aoit est encore au calendrier et
que le commerce d'été est loin d'étre épuisé

lei, un marchand trouvera qu'il faut un changement ct
une réorganisation de ce qui a trait i la direction et an con-
trole de ses affaires; qu'un autre changement s'impose quant
artition des responsabilités des différentes branches
nduite des détails

ala ré
de 'administration, et aux méthodes de ¢
mécaniques du commerce; li, un antre découvrira qu'il fam
inel vendenr; un troisienme

augmenter ou remanier le perse
jugera que l'aspect physique de son magasin doit étre changé

Si nous posons que ces cas s‘appliquent i

et ainsi de suite,
différents magasins, ils peuvent aussi bien se trouver ton
dans le méme, puisque Vefficacité d'un détail
dépend de la maniére avee laquelle les éléments administra
tifs s'accordent avee ceux de l'organisation et du service

nmerce en

Le moment est done venu de voir & mettre en ordre la
machinerie d'action et de lever la vapeur qui actionnera si
I'on veut rivaliser de vitesse avee le courant commercial d'an

Voici quelques points dignes de considération et ('¢

tomne
tude: La population de votre localité a-t-elle augmenté de

-t-il en, durant V'année, quelques change

puis un an? Y
ments matériels dans la population, qui puisse avoir une in
fluence directe sur la nature du commerce? Le
de la bonne clientéle a-t-il augmenté, on est-ce |

pourcentage
contraire
qui est arrivé? Y a-t-il dans la localité heancoup de non
veaux venus que vous n'avez pas cabalés directement de fa
con a leur faire connaitre votre magasin, son service et ses
marchandises? La masse du public acheteur a-t-elle subi des
ient un changement corélatii de

changements qui motive
vente?
Toutes ces questions devraient étre approfondies

plus tarder, afin de pouvoir vous mettre en mesure de
Geision

face 4 tous les événements avee force et pr
\vez-vous une idée juste de la comparaison de votre ma
gasin par rapport a ceux de vos concurrents, pour ce qui est
de la concurrence @ soutenir? Si non, c'est le temps d'ana-
Iyser la situation,
La question de présentation formelle d'une nouvelle mar-

chandise d'antomne, de V'annonce et des plans de vente, de
vraient étre étudiée minutieusement,
appropriation d'un budget pour la publicité durant les

septembre,

trois mois commengant avec devrait aussi e€tre
calculée dés maintenant pour tous les départements et en vue
des événements qui doivent étre exploités d'ici & l'ouverture
de la saison des fétes de Noél et du Jour de I'An

On peut épargner beaucoup d'argent en étudiant i l'a-
vance le probléeme de la publicité et, ce qui est mieux, s'assu-
rer un meilleur rendement de l'argent dépensé




