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El Homnbre y su

Canadg y Japfn: Importancia del comercio mutuo

El Ministro de industria y Comerclo Alastair Gillespie
acudio- a una reuni6n del GATT en Tokio donde hablô, el 11
de setiembre, ante la Federaci6-n de Organizaciones Econ--
micas del Japo'n. He aquif extractos de su discurso:'

,.Hace unos cuatro meses
ocurrio' un suceso importante
en nuestras relaciones co-
merciales que genero' grandes
comentarios. A los que se-
gulamos de cerca los aconte-
cimientos no nos sorprendiô
que Japo'n sobrepasase a Gran
Breta'ia y se convirtiese en
el segundo pais mercader mââs
importante. La razo'n prin-
cipal es que durante los
primeros siete meses de es-
te aio las exportaciones ca-
nadienses-a Japon aumenta-
ron en un 86%. For su par-
te, Japo-n mantuvo el enorme,
volumen comercial del aflo
anterior.

Estas cifras son impresio-
nantes en si. Los canadien-
ses est9n satisfechos de es-
te crecimiento y creemos que
ustedes tambièn. No obstan-
te, quiero hacer algunos co-
mentarios sobre nuestro co-
mercio mutuo.

En algunos medios existe
el concepto erro'neo de que
nuestro comercio deberla se-
guir como hasta ahora, mate-
rias primas en una direcci6n
y productos manufacturados
en la otra. Esto no puede
ser la base de una relacio'n
comercial duradera. Una ba-
se solida debe reconocer que
ambas somos naciones indus-
trializadas, una de las cua-
les es rica en recursos y la
otra deficitaria.
Canada produce y exporte

una variedad de productos
manufacturados de reputacio-n
internacional. For ejemplo,
reactores nucleares, equipos
aéreos de lucha contra la
contaminaci6n, productos au-
tomovilïsticos, equipos oce-
anogr9ficos, de telecomuni-
caciones, y auxiliar de com-
putadoras y una gran varie-
dad de articulos de consu-
mo, para nombrar solamente
unos pocos.
Esta mafiana he visitado

la faniosa compafilia Fujitsu.
Canadà es un mercado impor-
tante de sus productos com-
puterizados avanzados, pero
Canada vende tainbign produc-
tos para computadora a Fu-
jitsu. Este es el tipo de
relaciones comerciales que
deseamos acrecentar.

Los avanzados productos
canadienses compiten con los
de otras naciones industria-
lizadas. Esto lo prueban
las cif ras, puesto que casi
la mîtad de nues tras expor-
taciones a EE.U.. durante
1912, o sea la mitad del
total de $13.500 millones,
fueron manufacturas. Un 16%
de nues tras exportaciones a
la Comunidad Econ6mica Euro-
pea caen bajo esta categor'!a.
En lo que toca a este merca-
do, esto representa el 35%
de auniento de nuestras ex-
portaciones de 1971.
Cuando mi predecesor, Jean-

Luc Pepin, visit6- Jap6n en


