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Les clients disent

C'est ça
lorsqu'ils voient un étalage ou
lorsque vous leur montrez un
bocal de confiture ou de gelée
E. D.S.
Les clients connaissent la mar-
que de commerce populaire
qu'ils ont vu annoncée. Ainsi
il est facile de faire la première
vente de produits"-de fruits E.
D. S.
La qualité et la pure délicatesse
des- =ritsles ramène en deman.
der d'autres. Approvisionnez-
vous aujourd hui.

Faite seulement par

E. De Smith & Son
LIMITED

WINONA, ONTARIO
AGE NTS:

NEWTON A. HILL, Toronto.
W H. DUNN,. . Montrial
MASON à HUCKEY, . . . Winn'peo.
R. 8. COLWELL. Halifax, .NE.
A. P. ARMSTRCNC Sydney, N. E.

DEPUIS UN SIECLE OU PLUS
St-Vincent a expédié le gros (le l'appro% isionit- ment du
monde en fait d'Arrowrout. parce que la St. Vincent
Arrowroot est la meilleure
Comme article courant de mén ige il s'est fait une place
d ins nombre (le domiciles ;ses qualités saîlutaires etii nu
tritives en font un aliment sain et bienfaisant pouir les

j eunes gens, les gens àgés et les inival;:des.
1,a grande variété dle mets délicieux' qu'on peut cou-
fectionner avec cet aliment explique le -pourquoi- de
sa popularité. Il se digère très faci'enîent.
Faites bien savoir à vo're clientèle que vous ave/. la
St Vincent Arrowroot et vos ventes seronlt conîsidéra-
bles. Pour lens-ignements et échantillon% écrivez îà
J. Elliot Sprott. Séc étaire.

ST. VINCENT ARROWROOT CROWERS
AND EXPORTERS' ASSOCIATION

1(114 STOWN
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