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4 EplClers ° Une réputation établie de commergant honnéte tenant des marchan-
go dises fiables est un actif de valeur 2t que tout détaillant devrait désirer. Cela ne peut s'obte-
0
"

nir que par un effort persistant et déterminé & tenir les produits que 1'on sait devoir plaire
au client méme si le profit net de la vente est un peu moindre que celui obtenu sur des mar-
ques sur lesquelles vous ne pouvez vous permettre de risquer votre réputation. Cela vous
payera de pousser la vente de la poudre & pite ‘‘Magic’ et les résultats obtenus a la fin de
'année vous surprendront. L’article est hicn annoncé et vous n'avez pas & perdre de temps

en explication au moment de la vente.

;| MAGIC BAKING POWDER

4\ CRURSALA SEULE POUDRE A PATE EN CANADA DONT TOUS
. ”

LES INGREDIENTS SONT MARQUES SUR L’ ETIQUETTE

EW GILLETT COMPANY LIMITE

TORONTO, ONT.
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Vendez les Aliments Marins essentielle-
ments Canadiens—

MARQUE sBRUNSWICK

Les Aliments Marins Marque Brunswick représentent un produit entié-
rement canadien, un pro:duit dont les Canadiens peuvent étre fiers a
hon droit. Depuis le moment ou ils sont sortis des eaux du Vieil Atlan-
tique jusqu’a celui ou ils arrivent sur la table des clients ces délicicux
aliments marins sont manipulés et traités exclusivement par des Cana-

¢t le bénéfice que donne chaque vente est certainement satisfaisant.

Approvisionnez-vous d’'aprés la liste suivante:

SRR PR BRI B ORR

Y, SARDINES A L’HUILE 1, SARDINES A LA MOUTARDE
FINNAN HADDIES (Boites ovales et rondes) KIPPERED HERRING
HARENGS SAUCE TOMATE CLAMS — SCALLOPS

CONNORS BROS. Limited, Black’s | }arbor (N.B.)
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