LA MAUVAISE ECONOMIE

L'habitude d'économiser peut dégénérer
au point qu'elle devient une manie et est
un Gcueil an leu d'étre un marchepied
pour arriver au succds. C'est une mauvai-
se économie que d'économiser des centins
et de perdre des dollars.

Le public acheteur est genéralement ap-
te & distinguer le marchand ou la maison
qui sont sl portés aux petites économies
qu'ils perdent les gains les plus impor-
tants. Les maisons de ce genre font rayon-
ner autour d'elles la petitesse, la mesqui-
nerle, les moyens limités. Les commer-
gants qui sont A leur téte sont avares, ont
des idées Gtroites. Ce sont des hommes
d'un. petit esprit, manquant de cette g6
nérosité et de cette largeur de vues qui
sont le signe d’hommes libéraux, & I'esprit
large.

Beaucoup d'hommes de ce genre demeu-
rent toute leur vie A la téte d'un petit
commerce rapportant peu, parce qu'ils
n'ont jamais appris l'effet produit par la
libéralité en affaires. Ils ne savent pas
qu'un ensemencement copleux signifie une
moisson copieuse. 1ls ne savent aucune-
ment comment on arrive aux plus grands
succds par les méthodes d'affaires mo-
dernes.

11 y a une grande différence entre 1'éco-
nomie d'une sage administration et cette
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économie mesquine qui fait épargner pour
Je plaisir d'épargner et dépenser la valeur
d'un dollar pour économiser celle d'une
pidce de nickel.

On n'a jamais vu d’homme accordant
trop d'lmportance & l'économie de som-
mes insignifiantes faire des choses qui
sont le fait d'un esprit large.

Les méthodes d'économie de bouts de
chandelles appartiennent au passé, L'a-
varice et la mesquinerie ne sont pas pro-
fitables. Les grandes choses sont accom-
plies aujourd’hul suivant de grandes i
gnes. Celul qui réussit est 'homme &
T'esprit libéral, au jugement sain, 'hom-
me qui peut voir les choses dans leur ac-
ception la plus large, C'est la ligne de
conduite libérale qui l'emporte.

L’économie, dans son sens le plus lar-
ge, impligue le jugement le plus élevé,
un esprit bien équilibré et des idées lar-
ges. L'économie la mieux comprise exige
souvent que l'on fasse des dépenses trds
libérales ,parce qu'un gain de milliers de
dollars peut dépendre d'une dépense de
quelques centaines de dollars. C'est sou-
vent le résultat d'une administration lar-
ge et généreuse, de sommes d'argent dé-
pensées sans compter,

Certains des meilleurs hommes d'affal-
res sont généreux presque A l'extravaga
ce envers leurs clients on dans leurs trans-
actions. Ils n'ont aucun soucl de ce qu'lls

/

quand 1ls pe prévoir que
cet argent leur reviendra au double ou au
quintuple. Mals ceux qui font preuve de
mesquinerie dans leurs économies ont des
fdées trop étroites, ils sont trop limités
dans leurs prévisions, ils regardent trop
A ce qu'ils dépensent pour pouvoir jamais
concevoir de grandes choses. Le centin est
sl prés de leurs yeux qu'il les empiche
de voir le dollar.

Une dépense généreuse est ce qui aide
I'homme ambitieux, ce qui crée une bon-
ne lmpression, assure une prompte recon-
naissance et constitue souvent un place-
ment infiniment meilleur que d’entasser
de l'argent dans une banque.

Ceux qui débutent dans la vie dolvent
donner de I'ampleur aux choses qui en va-
lent la peine, en ne perdant pas de vue
les possibilités les plus grandes, au lieu
de borner leurs perspectives et de les ré-
duire & néant en tenant lenu hlhc ﬂxlu
sur des 6 i

La véritable économie n'est pas lnu
rice ni la mesquinerie. Elle nécessite sou-
vent de fortes dépenses, car elle a tou-
jours en vue le but le plus élevé. La vé
ritable & 1 A dé le
plus sagement ce que nous avons, toutes,
choses considérées et envisagées au point
de vue le plus large. Ce n'est pas une
bonne chose que d'économiser cing sous
en gasplllant du temps dont la valeur est
cing fols plus grande.
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